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MUS IK  I ST  E IN  WESENTL ICHER
BESTANDTE I L  UNSERES  LEBENS .  

 

 

Wel twe i t  konsumie ren  Menschen  zu  a l l en  Tagesze i t en  Mus i k .   
 
 

JÜNGERE  MUS IKNUTZER   

( 1 6 -24  JAHRE )  

HÖREN  BESONDERS  V IEL  MUS IK .  

Jünge re
Konsumenten   

hö ren  ehe r  auch
während  ande re r   
Akt i v i t ä t en  Mus i k   
sow ie  häu f i ge r   
au f  dem  Weg  zu r
und  während  de r

A rbe i t /Ausb i l dung .

Bas i s :  A l l e  Te i l nehmer  (n =  1 9 ,000 )  
aus  a l l en  1 8  Lände rn  de r  Umf rage   

Que l l e :  I FP I -Mus i c  Consumer  Repo r t  20 18  

wird typischerweise während 
folgender Tätigkeiten gehört: 

MUSIK

66%  WELTWEIT

80%  SÜDAFRIKA 

IM AUTO 

17,8 

 
Stunden

WERDEN JEDE WOCHE WELTWEIT 
MIT MUSIKHÖREN VERBRACHT 

BEIM PENDELN 

77%   DEUTSCHLAND 
75%   USA 

54%  WELTWEIT

BEIM ENTSPANNEN 

ZU HAUSE 

63% 
  

WELTWEIT
63% DEUTSCHLAND 64% DEUTSCHLAND 34% DEUTSCHLAND 

39% DEUTSCHLAND 

BEIM FREUNDE 

TREFFEN

33%  WELTWEIT 

72% 
  

79%  69%  22%  

weltweit 

Deutschland Deutschland Deutschland 

weltweit weltweit 

Pendeln SchlafengehenZu Hause 
entspannen 

BEIM KOCHEN UND 

AUFRÄUMEN 

54% 
  

WELTWEIT

BEIM TRAINING/IM 

FITNESSSTUDIO 

36% 
  

WELTWEIT

62%   ARGENTINIEN 
62%   MEXIKO 
60%  DEUTSCHLAND 13%   DEUTSCHLAND 

BEIM SCHLAFENGEHEN 

19% 
  

WELTWEIT 

33%  BRASILIEN 
29%  POLEN 
25%  SÜDAFRIKA 

ARBEIT/AUSBILDUNG 

40%  WELTWEIT

68%  MEXIKO 
58%  ARGENTINIEN 
57%  SÜDAFRIKA 
36%  DEUTSCHLAND 

69%  30%  

*WEITERE DATEN FINDEN SIE IM 
 
IFPI MUSIC CONSUMER INSIGHT REPORT


