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Umsatzentwicklung
_ Tontragerumsatz sinkt um 2,4% auf 1,7 Milliarden Euro
_ Funf Prozent des Umsatzes entfallen auf Download und Mobile

_ Musikvideos machen mit 9% den zweitgrofsten Umsatzanteil aus

Absatz

_ Downloadabsitze steigen um rund 30% auf 27,1 Mio. Einheiten
_ CD-Absitze steigen um 1,3% auf fast 150 Mio. Stiick

_ Absatz physischer Singles sinkt um 1,9 Mio. auf 15,9 Mio. Stiick

Musikkopien
_ Tllegale Downloads sinken von 412 Mio. auf 347 Mio

_ Auf einen legalen kommen 14 illegale Downloads

_ Privatkopie steigt und betrifft immer stirker andere Formate wie bsp. Horbiicher

Musikhandel

_ Elektrofachmirkte (-0,8%) und Warenhauser (-0,6%) verlieren leicht Marktanteile
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ABBILDUNG T:

Gesamtumsatz des Phonomarktes | in DEuTscHLAND' 1997-2006
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ABBILDUNG 2:

Umsatzentwicklung

2006 wurden mit Musik auf Bild/Tontrigern sowie tiber Downloads in Deutschland insgesamt
1,706 Milliarden Euro umgesetzt. Damit ist der Umsatz der phonographischen Wirtschaft
leicht um 2,4% oder 42 Millionen Euro zuriickgegangen. Zwar hat sich der Umsatzriickgang
verlangsamt, aber von einer Erholung des Phonomarktes zu sprechen, wire verfriiht. Seit 2006
fliefen auch Umsidtze aus Mobiler Musik mit in die Statistik ein (Abb. 2). Den grofSten
Umsatzanteil hat nach wie vor das CD-Album. Im Jahr 2006 betrug sein Umsatzanteil 81%,
was einem leichten Riickgang um zwei Prozentpunkte von 83% im Jahr 2005 entspricht. Der
zweitgrofSte Umsatzanteil entféllt auf Musikvideos, die wie bereits 2006 mit 9% zum Umsatz
der Branche beitragen. Der Downloadmarkt konnte seinen Umsatzanteil von 2% im Jahr 2005
auf 3% im Jahr 2006 steigern. Der erstmals in der Statistik erfasste Anteil der Mobilen Musik
belduft sich 2006 auf 2%. Damit steigt der Anteil der nicht physischen Formate von Musik

bereits auf 5%. Dies unterstreicht, dass digitale Musik firr die Konsumenten zunehmend an
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Bedeutung gewinnt. Allerdings bleibt diese Entwicklung hinter den Erwartungen zuriick, was
vor allem auf die massenhafte Nutzung von illegalen Tauschborsen zuriickzufiihren ist (vgl.

Kapitel ,,Musikkopien®).

Die digitalen Formate haben die Tontrager-Klassiker LP und MC nahezu aus dem Markt
verdrangt. Musikkassetten machen nur noch 1% des Gesamtumsatzes aus und der Verkauf von
LPs ist auf einen im Prozentbereich nicht mehr messbaren Anteil gefallen. Am auffilligsten ist
der Riickgang bei den Singles: Mit nur noch 4% im Jahr 2006 ist ihr Umsatzanteil mittlerwei-
le geringer als der von Downloads und Mobiler Musik (Abb. 3).

ABBILDUNG 3:

Umsatzanteile der Musikmedien’
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ABBILDUNG 4:

Im Jahr 2006 wurden 42 Millionen Euro mit Downloads umgesetzt. Das sind zwolf Millio-
nen Euro mehr Umsatz als 2005, was einem Anstieg von 40% entspricht. Dazu kommt noch der

Umsatz mit Mobiler Musik mit41 Millionen Euro, der 2006 erstmals in der Statistik erfasst wird.

Aus einer Betrachtung der Preisindizes wird deutlich, dass die CD im Gegensatz zur land-
laufigen Meinung nicht teurer geworden ist. Im Gegenteil: Der Preisindex fiir CDs ist von
103,6 auf 103,1 im Jahr 2006 sogar leicht gefallen. Eine Betrachtung der Zeitreihe zeigt, dass
die CD-Preise seit drei Jahren nicht gestiegen, sondern sogar leicht gesunken sind. Nur Biicher
weisen ebenfalls einen leichten Riickgang des Preisindexes von 120,5 im Jahr 2005 zu 119,7
im Jahr 2006 auf. Alle anderen Kulturgiiter sind erneut teurer geworden. Den hochsten
Anstieg verzeichnen ,, Tages- und Wochenzeitungen®, die im Laufe der letzten zehn Jahre um

mehr als ein Drittel teurer geworden sind (Abb. 4).
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Absatz

Der Absatz von Musikprodukten hochgerechnet auf den Gesamtmarkt entwickelt sich in den
verschiedenen Formaten stark unterschiedlich: Wahrend der Absatz von Downloads und Mo-
biler Musik stetig wichst, stagnieren die physischen Formate oder verkaufen leicht weniger.
Allerdings fillt der Absatzriickgang der physischen Formate im Jahr 2006 mit 1,4% im Ver-
gleich zu 2005 deutlich geringer aus als noch in den Anfangsjahren des neuen Jahrtausends.
In der Gesamtbetrachtung aller physischen Bild/Tontrager wurden im Jahr 2006 hochgerechnet
auf den Gesamtmarkt insgesamt 186,3 Millionen CDs, DVDs, LPs, MCs und Musikvideos
verkauft, was einem Riickgang um 2,7 Millionen Stiick entspricht. Wihrend der Hauptumsatz-
trager CD sogar leicht von 147,6 Millionen im Jahr 2005 auf 149,5 Millionen im Jahr 2006
zulegen konnte, ist der leichte Absatzriickgang vor allem auf zwei Griinde zuriickzufiihren:

Verluste bei physischen Singles und bei analogen Formaten wie MC, VHS und Vinyl.

Das iiberproportionale Wachstum bei Downloads geht vor allem zulasten der physischen
Single. Waren es im Jahr 2005 hochgerechnet noch 17,8 Millionen Singles, die verkauft wur-
den, belduft sich das Verkaufsvolumen im Jahr 2006 auf nur noch 15,9 Millionen, was einem
Riickgang um 11% entspricht. Im Zehnjahresvergleich verliert die Single mit 71% fast drei
Viertel ihres Absatzvolumens. Demgegeniiber steigt der Absatz von Downloads (Einzeltracks/
Bundles) auf 27,1 Millionen, was einem Plus von 36% im Vergleich zu 2005 entspricht, wo

21,1 Millionen Downloads getitigt wurden.

Der anhaltende Riickgang bei den analogen Bild/Tontrdgern ist eine natiirliche Folge der
technischen Weiterentwicklung. Mit nur noch 5,8 Millionen verkaufter MCs im Jahr 2006
hat dieses Format fast 80% des Niveaus von 1997 eingebiifst. Dabei ist der Absatz vor allem
in den letzten Jahren stark zuriickgegangen. Waren es 2004 noch 13,2 Millionen Stiick, wur-
den 2005 noch 8,7 Millionen und 2006 nur noch 5,8 Millionen Kassetten verkauft (Abb. 5).

Dass sich der Absatzriickgang im physischen Markt im letzten Jahr abgeschwicht hat, liegt
neben der Stabilisierung der CD-Verkdufe am stetigen Wachstum bei DVDs. Die drastischen
Umsatzverluste der CD in den Jahren 1999 bis 2004 und der immer stiarker werdende Down-
load-Markt gaben Anlass zur Vermutung, dass die Musik schon in naher Zukunft nur noch
losgelost von Tontrigern vertrieben wiirde. Tatsachlich bleibt die CD aber eine tragende und
stabile Grofle im Musikgeschift. Zum zweiten Mal in Folge weist die CD sogar ein leichtes
Wachstum zum Vorjahr auf. Nach 145,5 Millionen verkaufter CDs im Jahr 2004, 147,4 Millio-
nen im Jahr 2005 wurden 2006 nochmals weitere zwei Millionen mehr verkauft, was insgesamt
149,5 Millionen CDs (oder ein Plus von 1,3%) ergibt.

Ein deutliches Wachstum weist das DVD-Musikvideo aus. Hochgerechnet auf den Gesamt-

markt wichst der Absatz von DVDs seit Beginn der statistischen Erfassung mit zum Teil
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zweistelligen Wachstumsraten. Im Jahr 2006 wurden 14,2 Millionen DVDs verkauft, was einem

Wachstum von 10,1% im Vergleich zum Vorjahr entspricht. Seit Beginn der Erfassung im Jahr
2000 ist der DVD-Absatz damit fast um das 24-fache gestiegen.

Der Absatz von digital vertriebener Musik (Downloads und Mobile Musik) entwickelt sich

nach wie vor iiberproportional gut, bleibt allerdings wegen des zwar riickldufigen, aber anhal-

tend hohen Anteils von illegalen Downloads aus Tauschborsen hinter den Erwartungen zuriick.
So wurden 2006 mit 25,2 Millionen Download-Einzeltracks 28% mehr als 2005 verkauft.
Etwas stirker wuchs der Absatz von digitalen Alben, von denen im letzten Jahr fast zwei
Millionen (1,9) Stiick nach 1,4 Millionen im Jahr 2005 und 0,5 Millionen im Jahr 2004 ver-
kauft wurden. Das entspricht einem Wachstum von 36% von 2005 auf 2006 (Abb. 5).

ABBILDUNG 5:

Musikabsatz in Deutschland hochgerechnet auf den Gesamtmarkt | HanpeL, CLuss UND PREMIUMS 1997-2006

INMIO.STOCK 1997 © 1998 : 1999 : 2000 : 2001 :

Single 552 568 569 540 518
D 2092 | 2068 | 2097 | 2061 1846
MC 286 266 215 205 223
Vinyl-LP 04 06 06 09 11

DVD-Audio/SACD © - © - © — i - i 01:

Summe Longplay*: 2382 : 234,0 : 231,8 : 227,5 : 2081

DVD-Musikvideo © - = - :© - © 06 15:

VHS-Musikvideo
Summe physisch
Einzeltracks
Bundles

Summe Download :

Sub-total (o.Mobile): 294,3 : 292,0 : 2897 : 2827 : 2620 :

AudioSingIetrack% - - -
Klingeltone - - -

Ring Back Tunes - - - - -

Summe Mobile

Total © 2043 2920 2897 @ 2827 : 2620 :

'Die Marktabdeckung der MC-Daten liegt seit 2002 unter 91%.
*CD/MC/LP/DVD-Audio/SACD

2002 -

2003 -

2004

2005 © 2006 :

Quelle: BV Phono

ABBILDUNG 6:

Absatz von Singles | HANDEL, CLUBS UND PREMIUMS 1997-2006
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MUSIKKOPIEN

ABBILDUNG 7: Seite 23
Im Mobilgeschift wurden 2006 hochgerechnet insgesamt 17,2 Millionen Titel verkauft, Absatz von Leermedien 11988-2006
davon 4 Millionen Audio Single Tracks, 11,9 Millionen Klingeltone (Real Tones) und 1,3 Milli-
onen sogenannte Ring Back Tunes. — 750 .
— 700 g
Am deutlichsten wird der Einfluss des digitalen Vertriebes von Musik bei einem Vergleich :
der Singleformate mit den Einzeltrack-Formaten des digitalen Marktes (Abb. 6). Das einzige — 650
physische Singleformat, welches Zuwachsraten verzeichnet, ist die 2-Track-Single: Im Jahr — 600
2006 wurden 4,3 Millionen 2-Track-Singles verkauft. Das sind 2,4 Millionen mehr als 2005, wo
1,9 Millionen verkauft wurden. Die CD-Maxi hat dagegen noch einmal fast 30% ihres Absat- =
zes von 2005 auf 2006 verloren. Im letzten Jahr wurden gerade noch 11,2 Millionen CD- — 500
Maxis verkauft, 4,3 Millionen weniger als 2005. Demgegeniiber weisen Download-Einzeltracks _ 450 3
ein Wachstum von fast 28 % auf. Von 19,7 Millionen im Jahr 2005 auf 25,2 Millionen im Jahr
2006. Damit wurden 9,3 Millionen mehr Einzeltracks verkauft als alle physischen Singles — 400
zusammen. Insgesamt wurden im Jahr 2006 42,4 Millionen digitaler Produkte (Download und — 350
Mobile) und 15,9 Millionen physischer Singles verkauft (Abb. 6, S.19). — 300
i 4
— 250 : 5
Musikkopien — 200
— 150
Seit acht Jahren erstellt die GfK im Auftrag des Bundesverbandes der Phonographischen Wirt- :
schaft die sogenannte Brennerstudie. Im Rahmen dieser Studie werden 10.000 Menschen ab it
10 Jahren zu ihrem Kauf- und Brennverhalten sowie ihrer Online-Nutzung befragt. Die Er- — 50
gebnisse sind reprisentativ fiir 62 Millionen Deutsche. %
S O B B B B B B B B R . R R R E—
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Die Zahl der Personen, die Musik brennen, liegt bei knapp 22 Millionen und hat sich damit

STUCK
auf hohem Niveau stabilisiert. Im Jahr 2006 fertigten diese Personen im Durchschnitt 12 CD-
Kopien mit Musik an. ] : 1
Audio- © it b i on b i b E
kassetten 1031120 143 151 144 131 114100 91 . 84 74 62 50 36 24 17 15 13 9 1
Bespielbare CD-Rohlinge (CD-R und CD-RW) machen mit 464 Millionen im Jahr 2006 Video-
den grofiten Anteil aller verkauften Leermedien aus. Mit einem Wachstum um 8% von 247 kassetten - 83 . 87 :101:115:120.110:109: 98 - 89 : 86 - 85: 79 - 74 . 6556 . 3527 - 24 .17 . 2
Millionen im Jahr 2005 auf 267 Millionen im Jahr 2006 verzeichnen bespielbare DVD-Roh- CD-
linge (DVD-R und DVD-RW) im Vergleich zu anderen Leermedien einen Absatzanstieg (Abb. 7). Rohlinge - N - N N N - N N B N %128§21O§3O4§486§702§666§594§464§ 3
Rohlinge  — — — — — — — 130 7267 4
i I e

mit Musik: — @ — & — - — - - . _ _ 58:133:182:267:325:317:296:258 5

'seit 2002 inkl. DVD-Rohlinge Quelle: GfK Panel Services



Mit der zunehmenden Verbreitung von DVD-Brennern substituieren bespielbare DVDs mit
ihrer sieben bis acht Mal hoheren Speicherkapazitit langsam die CD-Rohlinge. So ist der
Anteil von DVD-Rohlingen an den Leermedien von 28% im Jahr 2005 auf 35% im Jahr 2006
stark gestiegen. Betrachtet man die beiden Formate CD und DVD im Vergleich, so muss fest-
gestellt werden, dass immer mehr DVDs zum Brennen von Musik verwendet werden. Im Jahr
2006 wurden 244 Millionen CDs und 31 Millionen DVDs mit Musik bespielt. DVDs haben
die 7,8-fache Speicherkapazitit der CD. Wendet man diesen Faktor auf die Absitze von

DVD-Rohlingen an, so kommt man bei 31 Millionen DVD-Rs auf ein Aquivalent von 242 Mil-
lionen CDs. Addiert man diese CD-Aquivalente zu den CD-Rs, ergibt sich fiir das Jahr 2006
ein Wert von 486 Millionen CD-Aquivalenten, die mit Musik bespielt wurden. Dem stehen nur
149,5 Millionen verkaufter CD-Longplays im Jahr 2006 gegeniiber. Es wurden also rund drei
Mal so viele CDs gebrannt (in CD-Aquivalenten), wie Musik-CDs verkauft wurden (Abb. 8).

Beliebtester Inhalt, der auf CD gebrannt wird, war und ist Musik: Im Jahr 2006 wurden

MUSIKKOPIEN
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47% aller CD-Rohlinge mit Musik bespielt. Das sind drei Prozentpunkte mehr als im Jahr
ABBILDUNG 8: 2005. Ebenfalls deutlich zugenommen hat der Anteil der Horbiicher und Horspiele, der sich
Mit Musik bespielte Rohlinge und verkaufte CD-Alben | 2000-2006' von 1% im Jahr 2005 auf 3% im Jahr 2006 verdreifacht hat. Wie im Abschnitt Repertoire noch

Fernseh-/TV-Serien: 2%

=) 00 G gezeigt wird, hat sich der Verkauf des Produktes Hérbuch in den letzten Jahren kontinuierlich
486 positiv entwickelt. Leider geht mit dem Wachstum des Hérbuchmarktes auch eine Zunahme
CUUABO e an Kopien von Horbiichern und Horspielen einher (Abb. 9).
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IN Mio. STUck 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

CD-R/RW:  © 133 : 182 : 267 © 321 : 303 . 275 . 244 Fotos/Videos: 20%

DVDRRW: : 0 : 0 : 0 : 2 : 13 : 21 : 31

: Spielfilm/Kinofilm: 5%
Summe in 5 § § § § § : : Sonstige Inhalte: <1%
CD-R-Einheiten: 133 : 182 : 267 : 337 - 404 - 439 . 486

Quelle: GfK Panel Services
'seit 2003 inkl. DVD-Rohlinge
*in Mio. Stiick, jeweils nur die mit Musik bespielten Leer-Triger
*Umrechnung in ,CD-Einheiten” auf Grundlage der unterschiedlichen Speicherkapazitdt: eine DVD entspricht 7,8 CDs.

Quelle: GfK Panel Services/BV Phono



ABBILDUNG 10:

Noch drastischer ist das Missverhiltnis bei den Downloads. Zwar sank die Zahl der illegal
aus Tauschborsen geladenen Titel von 2005 auf 2006 von 412 auf 374 Millionen, wihrend
gleichzeitig der Markt von legalen Downloads von 21 Millionen auf 26 Millionen Titel stieg,
aber auf einen legalen Download kommen auch 2006 immer noch rund 14 illegal herunter-
geladene Musikdateien (Abb. 10).

Schon im Jahr 2004 war zu erkennen, dass die aktive Verfolgung von illegalen Tauschborsen-
nutzern erste Erfolge verzeichnete. Der erneute Riickgang an Titeln, die illegal aus Tausch-
borsen heruntergeladen wurden, unterstreicht diese Feststellung. Parallel zur abschreckenden
Wirkung der Piraterieverfolgung baut die Musikwirtschaft ihren Beitrag zur Aufklirung iiber
Copyrights und zur musikalischen Grundbildung aus und versucht den Fans die Nutzung
legaler Angebote niherzubringen, indem auf legale Angebote hingewiesen wird (z.B. durch
www.pro-musicorg.de). Abb. 11 zeigt, dass die Reichweite! der Downloader bei kostenlosen
Musiktiteln aus Tauschborsen von 54% im Jahr 2005 auf 39% im Jahr 2006 zuriickgegan-
gen ist, wohingegen bei kostenpflichtigen Musiktiteln ein Anstieg der Reichweite um fiinf
Prozentpunkte von 37% im Jahr 2005 auf 42% im Jahr 2006 zu verzeichnen ist (Abb. 11).

Aus dem Internet heruntergeladene Songs | 2002-2006
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Quelle: GfK Panel Services

ABBILDUNG 11:

Reichweite legaler/illegaler Musikdownloads | 2005/2006'
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Basis: 9,4 Millionen Personen, die 2006 Musik heruntergeladen haben (2005:8,2 Mio.)
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2006

Quelle: GfK Panel Services

‘Lesebeispiel: Eine Reichweite von 39% bei kostenlosen Musiktiteln bedeutet, dass 39% der Personen, die Musik

gedownloaded haben, kostenlose Musiktitel aus Tauschbérsen geladen haben.

Unter dem Problem der Nutzung illegaler Tauschborsen leiden nicht nur Kinstler und Her-

steller, sondern auch der Handel. Die Auswirkungen zeigen sich am deutlichsten im fort-

schreitenden Stellenabbau. So sank die Zahl der Beschiftigten in der Musikindustrie im Jahr
2006 auf 9.200 Personen und im Handel auf 18.100 Personen. Das entspricht im Vergleich
zum Vorjahr einem Riickgang um 500 Beschiftigte in der Industrie und 400 Beschiftigte im

Handel. Weniger Personal bei den Musikfirmen bedeutet auch weniger Moglichkeiten, Kiinst-

ler zu entdecken und aufzubauen. Weniger neue Kiinstler bedeutet weniger Vielfalt im Markt

und in der Musik (Abb. 12).
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ABBILDUNG 12: ABBILDUNG 13: Seite 29
Anzahl der Beschdftigten in der Phonowirtschaft | in per BuNDESREPUBLIK DEUTSCHLAND 1996-2006 Wert von Musikpiraterie und Musikkopien | zu ENDVERBRAUCHERPREISEN
— 25.000

2006

Privatkopie: 91%

— 20.000
Internetpiraterie: 6%
Schulhofpiraterie: 2%
Traditionelle Piraterie: 1%
— 15.000
— 10.000
2003 : 2004 2005 2006
— 5.000 z § : ? s
. 4.700 Mio.g : 5.450Mio.g : 5.650Mio.g : 6.190 Mio.g : Privatkopie
‘ 175 Mio. g 110 Mio. g 500 Mio.g 440 Mio.g Internetpiraterie
900 Mio. g 570 Mio.g 110 Mio.g 110 Mio.g Schulhofpiraterie
) PERSGRIER 1996 2002 2003 2004 2005 2006 50 Mio. g 50 Mio. g 60 Mio.g 70 Mio. g Traditionelle Piraterie
[0 Tontragerhersteller [ | GroR- und Einzelhandel . 5825 Mio.g 6.800 Mio. g 6:320 Mio.g 6810 Mio. g
Quelle: BV Phono Quelle: BV Phono
Der Wert von Raubkopien und Online-Piraterie nach Endverbraucherpreisen belduft sich Wire die legal und illegal kopierte Musik gekauft worden, hitte sie einen Umsatzwert von
2006 auf rund 620 Millionen Euro. Davon entfallen etwa 2% aller Musikkopien auf Schul- rund 6,8 Milliarden Euro gehabt — etwa das 4-fache des tatsachlich erreichten Jahresumsatzes
hofpiraterie, was einem geschitzten Marktwert von 110 Millionen Euro entspricht. Traditionelle von rund 1,7 Milliarden Euro. Zwar ist nicht jede Kopie ein Kaufverlust, aber der Zusammen-
(gewerbsmifSige) Musikpiraterieprodukte haben einen geschitzten Wert von rund 70 Millio- hang zwischen der hohen Zahl der Musikkopien und sinkenden Umsitzen mit Musik liegt auf
nen Euro und der Lowenanteil von rund 440 Millionen Euro entfillt auf Online-Piraterie. Der der Hand.

mit Abstand hochste kalkulatorische Wert entfillt aber auch im vergangenen Jahr wieder auf

die private Vervielfiltigung mit 6,2 Milliarden Euro (Abb. 13).



Musikhandel

Tontrdgerhersteller beliefern ihre Kunden i. d. R. nicht direkt, sondern bedienen sich der sehr
vielfiltigen Handelslandschaft. Daneben gewinnen digitale Vertriebswege wie das Internet
oder die Mobiltelefonie kontinuierlich an Bedeutung. Abbildung 14 gibt einen Uberblick iiber
die deutsche Handelslandschaft.

Aus der Darstellung der Umsatzanteile wird deutlich, dass die Elektrofachmirkte (Media-
Markt, Saturn etc.) zwar immer noch mit Abstand grofiter Handelspartner sind, seit 2001
aber kontinuierlich Umsatzanteile verloren haben. Im Jahr 2006 hatte diese Handelsform
einen Anteil von 30%, was einem leichten Riickgang um 0,8 Prozentpunkte im Vergleich zu
2005 entspricht. Auch die Kauf- und Warenhiuser (Hertie, Wertheim etc.) verlieren Anteile.
Thr Umsatzanteil liegt 2006 bei 8,3%. Das sind 0,6 Prozentpunkte weniger als 2005.

Betrachtet man die letzten sechs Jahre, so fillt auf, dass der Medienfacheinzelhandel, also der
traditionelle Fachhandel, die meisten Umsatzanteile verloren hat. Waren es im Jahr 2001 noch
9,6%, die auf diese Handelsform entfallen, sind es im Jahr 2006 nur noch 4,2%. Interessant
ist, dass der Buchhandel seit 2003 kontinuierlich Anteile gewonnen hat. Wurden im Jahr
2003 erst 3,3% des Umsatzes mit Bild/Tontragern im Buchhandel gemacht, sind es drei Jahre

spater bereits 4,8%.

Das grofste Wachstum verzeichnet aber der Vertriebsweg ,,Internet“. Hierunter werden
Hindler zusammengefasst, bei denen man iiber das Internet CDs bestellen kann (z.B. Ama-
zon.de, buch.de). Diese Hindlergruppe hat kontinuierlich an Bedeutung gewonnen und konnte
ihren Marktanteil von 2001 mit 6,6% auf 17,9% im Jahr 2006 fast verdreifachen. Im Vor-

jahresvergleich stieg der Umsatzanteil von 16,8% um 1,1 Prozentpunkte auf 17,9%.

Seit 2005 werden auch die Download-Hindler separat erfasst. Darunter fallen die grofiten
Download-Shops Deutschlands. Dass ihr Anteil sich von 2005 zu 2006 lediglich um 0,9 Prozent-
punkte auf insgesamt 2,9% erhoht hat, ist unter anderem auf die nach wie vor massenhafte

Nutzung von Tauschborsen zuriickzufiihren.

PhonoNet: Servicepartner fur Hersteller und Handel

Einer der wichtigsten Partner von Tontrigerherstellern und Handel ist die in Hamburg
ansissige PhonoNet GmbH, eine 100%ige Tochter des Bundesverbandes der Phonographischen
Wirtschaft e.V. Die PhonoNet GmbH hat ein umfangreiches Serviceangebot, welches von der
Abwicklung der Bestellvorginge fiir physische Produkte bis hin zur automatisierten Rech-

nungsstellung und Administration reicht.

ABBILDUNG 14:

Umsatzanteile der einzelnen Handelsformen | am Gesamtmarkr 2001-2006'

IN % 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Elektrofachmarkt 333 33,2 31,8 32,3 30,8 30,0
Kauf- und Warenhauser 12,1 12,0 11,7 9,6 8,9 8,3
Medienfacheinzelhandel 9,6 7,6 6,1 6,4 5,0 4,2
Buchhandel 3,0 3,4 33 3,9 4,5 4.8
Drogeriemarkte 8,5 8,6 8,6 8,5 8,4 8,9
Lebensmitteleinzelhandel 10,7 10,6 10,3 8,3 8,3 8,1
Internet 6,6 9,0 11,9 14,5 16,8 17,9
Download-Handler - - - - 2,0 2,9
Versandhandel 9,0 8,5 9,0 9,4 8,6 7,6
Clubmarkt 3,7 3,9 3,5 33 2,6 2,6
Sonstige 3,5 3,2 3,8 3,8 43 47

'ab 2003 inkl. Musikvideo (VHS+DVD), ab 2005 inkl. Musik-Download's

Fiir den Handel wickelt PhonoNet iiber seinen ,,Clearing“-Betrieb den Bestellvorgang in enger
Abstimmung mit der Musikindustrie ab. Mithilfe eines seit der Grindung von PhonoNet auf-
gebauten Artikelstamms iibermittelt der Handel die Bestellungen an PhonoNet, wo sie fiir den
Vertrieb der Musikfirmen aufbereitet und an die Musikfirmen tibermittelt werden. Von dort
werden dann die Bestellungen in kiirzester Zeit an den Handel ausgeliefert. Mit 188 Indus-
trieteilnehmern im Jahr 2006 hilt sich der Klientenstamm von PhonoNet konstant auf hohem
Niveau. Der leichte Riickgang der Auftragsdispositionen und das etwas stiarkere Minus bei Lie-
feravis von 256.000 im Jahr 2005 auf 183.000 im Jahr 2006 erklirt sich durch den zuneh-
menden Einsatz von Vendor Managed Inventory Systemen (VMI) bei den Labels fiir die
direkte Bestellkommunikation zwischen Industrie und Handel. PhonoNet hilt einheitliche

Schnittstellen zu VMI-Systemen bereit.

Aufgrund des hochentwickelten Know-how bei der Datenverarbeitung versteht sich PhonoNet
immer mehr als Anbieter computergestiitzter automatisierter Abwicklungsprozesse. So haben
seit der Einfiihrung des Angebotes von EDI-Rechnungen (seit 2003), Retourenfreigaben und
Bestellbestitigungsdateien (jeweils seit 2005) durch PhonoNet diese Services kontinuierlich
und stark zugenommen. Im Jahr 2006 wurden fast eine Million EDI-Rechnungen ausgestellt

und fast zwei Millionen Retourenfreigaben. Das sind Wachstumsraten von 400% und 700%

MUSIKHANDEL
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ABBILDUNG 15:

gegeniiber dem Vorjahr. Erfreulich ist auch die Zunahme von Bestellbestitigungsdateien von
12.000 im Jahr 2005 auf 20.000 im Jahr 2006.

Dem Rundfunk und der Presse steht das Music Promotion Network (MPN) von PhonoNet
zur Recherche oder zur Rundfunkbemusterung zur Verfiigung. Im Jahr 2006 wurden tiber
dieses System insgesamt 150.000 Musiktitel zu Sendezwecken heruntergeladen, 500.000 Titel
von insgesamt 3.200 Redakteuren zu Informationszwecken als Stream angehort. Fiir die Nut-
zer von Online-Hindlern wie AOL.de, Saturn.de, JPC.de, Weltbild.de oder Yahoo.de wurden
mehr als 150 Millionen Horproben ausgeliefert. Sie ermoglichen es dem Verbraucher, in den

gewiinschten Titel vor dem Kauf kurz reinzuhoren.

Um dem Konsumenten die Auswahl und das Finden von Titeln zu erleichtern, bietet Phono-
Net die grofite deutschsprachige Musiksuchmaschine im Internet an: unter www.musicline.de
kann fast der gesamte Musikkatalog nach Wunschtiteln durchforstet werden. Im letzten Jahr
wurden monatlich etwa 2,5 Millionen PIs (bzw. 450.000 Visits) gemessen. Monatlich werden

etwa 1,2 Millionen Titel tiber die Streamingfunktion von www.musicline.de angehort (Abb. 15).

PhonoNet: Geschdiftsdaten | ANzanL DER INDUSTRIE- UND HANDELSTEILNEHMER UND DEREN AUFTRAGSVOLUMEN 20022006

2002 2003 2004 2005 2006
Industrieteilnehmer 135 164 187 190 188
Angeschl. Handels-
teilnehmer (kumuliert) 486 429 360 340 325
Auftragspositionen : 17.972.000 17.285.000 18.406.000 17.582.000 16.940.000
Lieferavise 1.051.000 638.000 525.000 256.000 183.000
Retourenantragspos. 846.000 1.228.00 . 2.434.000 . 3.223.000 3.867.000
Artikeldnderungen 322.000 239.000 239.000 244.000 221.000
Abverkaufssatze V 90.000.000 : 85.000.000 V 68.000.000 V 55.000.000 V 51.000.000
EDI-Rechnungspos. - 162.000 118.000 187.000 1.919.000
Retourenfreigabepos. - - - 236.000 929.000
Bestellbestatigungspos. - - - 12.000 20.000
Abverkaufs- und
Bestandsmeld. (VMI) - - § - : - § - g 1.700

Quelle: PhonoNet GmbH

Preissegmente

Vergleicht man die hochgerechneten Absitze iiber den Handel in verschiedenen Preissegmen-
ten ist festzustellen, dass vor allem Longplays im Hochpreissegment das Vorjahresniveau nicht
wieder erreicht haben, aber immer noch deutlich tiber den Umsitzen von 2004 liegen. Einen
leichten Anstieg weisen Longplays im Mid-Preis-Segment auf. Niedrigpreisprodukte haben sich
stabilisiert. Mit einem Absatz von 32,2 Millionen Stiick liegen sie 0,2 Millionen iiber Vorjahr.
Weiterhin riicklaufig sind die Absitze der TV- und funkbeworbenen Compilations, von denen im

Jahr 2006 13,3 Millionen verkauft wurden, was einem Riickgang von 11,5% entspricht (Abb. 16).

ABBILDUNG 16:

CD-Longplay-Absatz im Handel nach einzelnen Preissegmenten’

— 100 :
— 80 :
— 60
— 40
—
— o
T T T T T T T T T T
IN Mio. STUCK 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
CDFull-Price 77,0 - 791 : 770 : 738 : 684 - 598 : 501 : 546 : 582 = 563
CD Mid-Price 30,3 : 314 . 266 : 349 : 298 : 308 : 279 - 251 : 30,6 & 342
CDlow-Price  © 340 : 346 : 366 : 351 : 328 : 287 : 310 : 298 : 320 & 322
CD TV- u. funk-
beWOrbene 3 N N N N N N N N
Compilations 50,8 : 43,5 : 464 : 427 : 357 : 291 : 176 : 175 : 150 | 133

'in Mio. Stiick hochgerechnet auf den Gesamtmarkt

MUSIKHANDEL
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ABBILDUNG 17:

Musikkaufer

Obwohl die Musiknutzung (CD/LP/MC/MP3) sich in den vergangenen zehn Jahren von 14
auf 45 Minuten (vgl. Studie Massenkommunikation 1995-20035) tiglich mehr als verdrei-
facht hat, sinkt die Zahl der Konsumenten, die fiir Musik auch bezahlt, kontinuierlich. Der
Anteil der Intensiv-, Durchschnitts- und Gelegenheitskdufer ist von 2001 bis 2006 nahezu
durchgingig gesunken, wihrend der Anteil der Nichtkdufer von 52,7% im Jahr 2001 auf
61% im Jahr 2006 gestiegen ist. Diese gegensitzlich verlaufende Entwicklung von Musik-
nutzung und Musikkauf legt den Schluss nahe, dass sich immer mehr Menschen aus kosten-

losen (Musikkopien) oder illegalen Quellen (Internet-Tauschborsen) bedienen (Abb.17).

Kduferreichweite und Kaufintensitdt | 2001-2006'

2006

Intensivkaufer
(mehr als g Stiick pro Jahr): 4,4%

Durchschnittskaufer
(4-9 Stiick pro Jahr): 9,8%

Extensivkaufer
(1-3 Stiick pro Jahr): 24,8%

Nichtkaufer: 61,0%

IN % 2001 © 2002 2003 : 2004 : 2005 2006
Intensivkaufer ] : : : : :

(mehr als g Stiick pro Jahr) 46 41 44 48 49 4,4

Durchschnittskaufer ] : : : : :

(4-9 Stiick pro Jahr) . 124 110 : 101 : 104 : 103 9,8

Extensivkaufer 1 : : : :

(1-3 Stick pro Jahr) 305 ¢ 293 ¢ 259 : 252 . 249 . 248

Nichtkaufer . 527 555 594 . 599 © 599 610

‘ab 2003 inkl. Musikvideo (VHS+DVD), ab 2005 inkl. Musik-Downloads

Quelle: GfK Panel Services

Auffillig ist besonders, dass der Anteil der Intensivkiufer (mehr als 9 Stiick pro Jahr) von
2005 auf 2006 um einen halben Prozentpunkt sinkt, und das, obwohl seit 2005 auch die
Downloads mit in die Statistik einbezogen werden. Der sinkende Anteil von Intensivkiufern
ist deswegen problematisch, weil es die Kaufergruppe ist, die mit Abstand den grofsten Umsatz
fir die Musikindustrie generiert. Ein Vergleich von 2005 und 2006 zeigt, dass der Umsatz-
anteil der Intensivkidufer von 2005 mit 40% um einen Prozentpunkt auf 39% im Jahr 2006
zuriickgegangen ist. Gleichzeitig hat sich im Vergleich zu 2005 das Verhiltnis der Um-
satzanteile von Durchschnittskdufer und Gelegenheitskdufer (1-3 Stiick pro Jahr) umgedreht.
Wurden 2005 noch 31% des Umsatzes durch Durchschnittskdufer generiert, entfillt dieser
Anteil im Jahr 2006 auf die Gelegenheitskdufer (Abb. 18).

ABBILDUNG 18:

Umsatzanteile nach Kdufergruppen 1 2001-2006'

2006 | Intensivkaufer

mehr als g Stlick pro Jahr):39%
( 9 p 39

Durchschnittskaufer
(4-9 Stiick pro Jahr): 30%

Extensivkaufer
(1-3 Stiick pro Jahr): 31%

IN % © 2001 2002 : 2003 : 2004 : 2005 : 2006

Intensivkaufer : : : :
(mehr als g Stiick pro Jahr) ©38 ¢ 36 39 38 1 40

Durchschnittskaufer 4 : : : :
(4-9 Stiick pro Jahr) 34 34 33 30 31

Extensivkaufer : : : : :
(1-3 Stuick pro Jahr) 1 28 : 30 : 30 : 32 : 29

‘ab 2003 inkl. SACD und DVD-Audio, inkl. Musikvideo, exkl. Musik-Downloads

MUSIKKAUFER

Seite 35

Quelle: GfK Panel Services



ABBILDUNG 19:

Ein direkter Zusammenhang zwischen der Nutzung von CD-Brennern und Tauschborsen
und dem sinkenden Verkauf von Musik ergibt sich auch aus einer detaillierten Betrachtung
der Konsumgewohnheiten in den unterschiedlichen Altersgruppen. So geht insbesondere der
Anteil der jiingeren Kiufer, die gleichzeitig eine hohe Affinitit im Umgang mit neuen Tech-
nologien aufweisen, in den letzten zehn Jahren drastisch zuriick. Am auffilligsten ist der
ungebroche Riickgang der Tontragerkaufer in der Gruppe der 20- bis 29-Jahrigen. Vor allem
junge Berufsanfinger, Studierende und Auszubildende fallen unter diese Kategorie. Kauften
1997 noch mehr als 77% dieser ,,young professionals“ Musik, waren es 2006 mit 52% nur
noch etwas tiber die Hilfte. In der jingsten Altersgruppe bis 19 Jahre zeigt sich ein dhnliches
Bild: 1997 lag der Anteil der Tontragerkaufer in der Gruppe der bis 19-Jahrigen bei 64 %, im
Jahr 2006 betrug dieser Anteil nur noch 41%. Seit mehreren Jahren stabil hilt sich hingegen

Anteile der Tontrdgerkdufer | in DEN EINZELNEN ALTERSGRUPPEN 1997-2006

— 100

IN %

Bl 10

B 2120-29Jahre
'ab 2003 inkl. Musikvideo

T T T T T T T T T T
1997 1998 1999 2000 2001 2002  2003* 2004 2005 2006

19 Jahre 3130-39 Jahre I 51501ahre und ilter

4140-49 Jahre
Quelle: GfK Panel Services

der Anteil der iiber 50-Jihrigen, unter denen etwa ein Viertel Tontrigerkiufer sind. Ahnlich
stabil ist der Anteil der Tontragerkaufer bei den 40- bis 49-Jahrigen, die sich seit mehreren
Jahren auf etwa 50% eingependelt hat (Abb. 19).

Bezogen auf das Repertoire zeigt sich ein dhnliches Bild wie im Vorjahr: Dance wird vor
allem von der jiingeren Generation bis 29 Jahre gehort. Bei Pop und Rock fillt auf, dass der
Anteil der 40- bis 49-]Jahrigen jeweils um rund drei Prozentpunkte steigt. Hier scheint die erste
Generation der Popkultur ihre Musikgewohnheiten auch mit zunehmendem Alter nicht zu
andern. Das Publikum fiir klassische Musik ist wieder etwas ,dlter“ geworden. Der Anteil der
uber 50-Jahrigen liegt bei 62,2% nach 61,1% im Jahr 2005 (Abb. 20).

ABBILDUNG 20:

Altersstruktur der Tontrdgerkdufer | NacH REPERTOIRESEGMENTEN 2005 UND 2006’

IN % 10-19 20-29 30-39 40-49 50 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre und alter
Bevélkerung 31.12.2005 12,3 12,7 16,6 18,2 40,2
Bevolkerung 31.12.2006 ] 12,3 12,8 15,7 18,3 40,9
Tontragermarkt gesamt 2005 12,1 19,5 24,9 21,2 22,3
Tontragermarkt gesamt 2006 11,5 18,6 24,0 22,7 23,2
Pop 2005 L142 21,9 28,8 213 138
Pop 2006 13,8 20,8 26,9 24,7 13,8
Rock 2005 16,6 25,8 25,4 22,3 10,0
Rock 2006 16,1 26,0 22,9 25,1 9,9
Schlager/Volksmusik 2005 5,7 12,7 17,9 21,5 42,3
Schlager/Volksmusik 2006 6,2 10,8 17,3 21,0 44,8
Dance 2005 30,7 34,4 18,5 12,8 3,6
Dance 2006 26,3 331 21,2 14,8 4,7
Klassik 2005 1,2 3,8 10,9 22,9 61,1
Klassik 2006 0,6 4,5 12,4 20,2 62,2

'inkl. Musikvideo (VHS + DVD), ab 2005 inkl. Musik-Downloads
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ABBILDUNG 21:

Repertoire und Charts

Die Statistik des Bundesverbandes der Phonographischen Wirtschaft weist fiir 2006 insgesamt
17.200 Neuerscheinungen aus, das sind rund 900 weniger als im Jahr 2005. Die tatsachliche
Zahl wird etwa doppelt so hoch geschitzt, da einige Tontragerhersteller nicht an der Statistik
teilnehmen und Importprodukte nicht erfasst werden. Insgesamt blieb die hohe Zahl von Neu-

erscheinungen stabil.

Die Neuerscheinungen sind Ausdruck der Leistungsfihigkeit der deutschen Musikwirt-
schaft. Neuerscheinungen von Spitzenprodukten mit etablierten Kiinstlern stehen dabei neben

vielen Produkten mit neuen Talenten (Abb. 21).

Musikaufnahmen mit jungen und meist unbekannten Kiinstlern sind Investitionen, die mit
den Einnahmen aus erfolgreichen Produkten zunichst vorfinanziert werden miissen. Auch wenn

sie betriebswirtschaftlich zunichst keinen Profit bringen, handelt es sich nicht um Misserfolge.

Neuerscheinungen von Pop- und Klassiktontrdgern'

IN STUCK 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Klassik
Singles _ 6 9 4 6 3 14 0 2 0 3
Alben 3.464 3.052 3.664 3.469 4.065 2.639 2.644 3.025 2.587 3.318
Summe 3.470 3.061 3.668 3.475 4.068 2.653 2.644 3.027 2.587 3321
Pop — national
Singles 1.907 1.590 1.436 1.288 1.650 1.659 1.340 1.488 989 1.136
Alben 4.684 4.104 5.315 4.053 4.369 4.667 3.698 4.937 4.951 5.498
Summe 6.591 5.694 6.751 5.341 6.019 6.326 5.038 6.425 5.940 6.634
Pop —international
Singles 1.343 1.215 1.146 1.086 1.568 1.558 1.698 1.807 1.793 1.437
Alben 4.407 4.027 4.052 4.156 7.546 4.888 5.219 7.186 6.711 5.808
Summe 5.750 5.242 5.198 5.242 9.114 6.446 6.917 8.993 8.504 7.245
Gesamt 15.811 13.997 15.617 14.058 19.201 15.425 14.599 18.445 17.031 17.200

'Die Statistik enthdilt keine Importprodukte. Die Zahlen sind dem aktuellen Teilnehmerstand angepasst. Quelle: BV Phono
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auch langfristig erfolgreich sein.

2006 ist vor allem in den Segmenten Klassik und Pop-national ein deutliches Wachstum zu
erkennen. In der Klassik wurden im Jahr 2006 mit 3.321 Stiick etwa 24% mehr Neuheiten
herausgebracht als 2005. Etwas geringer fillt die Zunahme an Neuveréffentlichungen im

Bereich Pop-national mit 12% aus.

Das Gesamtangebot an verfiigbaren Tontragern hat sich 2006 auf insgesamt 88.015 erhoht,
was vor allem auf den Anstieg von Klassiktontragern von 24.580 im Jahr 2005 auf 26.549
im Jahr 2006 zuriickzufiihren ist (Abb. 22).

Das Wachstum von Klassiktontrigern spiegelt sich auch in der Absatzbetrachtung der ein-

zelnen Segmente wider. So wuchs der Absatz von Klassik-Longplays im Vergleich zum Vorjahr

ABBILDUNG 22:

Gesamtangebot von Pop- und Klassiktontrigern'

IN STUCK 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Klassik

Singles 10 11 16 9 14 15 0 8 0 7

Alben 18.237 22.354 31.402 31.600 30.796 27.698 26.171 26.295 24.580 26.542

Summe 18.247 : 22.365 : 31.418 : 31.609 : 30.810 : 27.713 : 26.171 : 26.303 : 24.580 : 26.549

Pop — national

Singles 2014 © 2031 1748 2153  2.884 - 3213 : 2193 | 2.025 - 1606 : 1479

Alben 115.860 | 15.433 1 17.667 : 17.168 - 18.712 : 21.024 - 21.627 : 20.804 - 23459 : 23.012

Summe :17.874 :17.464 : 19.415 : 19.321 : 21.596 : 24.237 : 23.820 : 22.829 : 25.065 : 24.491

Pop —international

Singles © 1868 0 2.233 0 1.925 : 2121 : 2374 : 2.875 : 2537 © 3.163 3991 @ 3342

Alben 116,623 1 20592 21.381 : 23.889  29.754 | 23.605 : 27.501 : 32.504 : 33.357 : 33.633
Summe 118491 © 22.825 : 23.306 : 26.010 : 32.128 : 26.480 : 30.038 : 35.667 : 37.348 : 36.975 :
Gesamt | 54.612  62.654 1 74.139 : 76.940 : 84.534  78.430 : 80.029 : 84.799 : 86.993 : 88.015 -
'Die Statistik enthdlt keine Importprodukte. Die Zahlen sind dem aktuellen Teilnehmerstand angepasst. Quelle: BV Phono



hochgerechnet auf den Gesamtmarkt von 11,9 auf 12,9 Millionen Stiick. Im Pop-Segment
ging der Absatz leicht von 145,5 Millionen auf 143,2 Millionen zuriick (Abb. 23).

ABBILDUNG 23:

Absatz von Longplays nach Pop und Klassik | HanpeL, CLuss uND PREMIUMS 1997-2006'

INMIO.STOCK  © 1997 © 1998 : 1999 : 2000 : 2001 : 2002 : 2003 @ 2004 = 2005 @ 2006 :

Pop © 2149 2123 © 2141 | 2094 1925 : 1816 : 1529 © 1467 : 1455 © 1432
Klassik 12133 ¢ 218 0 180 178 © 153 . 131 : 112 : 131 : 119 . 129 .
'Die Absditze im Segment Premium werden dem Bereich Pop zugeordnet. Quelle: BV Phono

In Abbildung 24 sind die Umsatzanteile einzelner Repertoiresegmente gegentibergestellt.
Danach konnen Klassik und Schlager ihre Anteile leicht erhohen. Nach wie vor entfillt der
grofite Umsatzanteil von 36,8% auf das Segment ,,Pop*, allerdings mit einem leichten Riick-
gang um 0,3 Prozentpunkte von 37,1%. Deutlicher hat das Segment Rock an Umsatzanteilen
verloren. Wurden im Jahr 2005 noch 19,2% des Umsatzes mit Rockveroffentlichungen gemacht,
so waren es im Jahr 2006 nur noch 17,9%. Auffillig ist das bemerkenswerte Wachstum des
Anteils von Horbiichern, die ihren Umsatzanteil von 5% im Jahr 2005 um ein Drittel auf 6,5%
erhoht haben. Dieses Segment erfreut sich seit Beginn der Erhebung der GfK eines kontinu-
ierlichen, starken Wachstums. Seit Erfassung der Marktanteile von Hoérbiichern im Jahr 2001
hat sich ihr Anteil damit versechsfacht. Der Erfolg der Horbiicher spiegelt sich leider auch in
der Tatsache wider, dass ihr Anteil an den kopierten Inhalten sich von 2005 auf 2006 ver-
dreifacht hat (vgl. Kapitel Musikkopien) (Abb. 24).

ABBILDUNG 24:

REPERTOIRE
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Umsatzanteile der einzelnen Repertoiresegmente am Gesamtumsatz 2001-2006'

Pop: 36,8%
Rock:17,9%
Klassik: 8,3%
Schlager: 8,3%
Horbiicher: 6,5%

Kinderprodukte: 5,9%
Dance:4,7%
Volksmusik: 1,7%
Jazz:1,7%

Sonstige: 8,2%

IN % 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Pop 42,7 43,6 40,9 38,8 37,1 36,8
Rock 15,6 15,9 15,9 18,5 19,2 17,9
Klassik 7,5 7,2 6,9 7,8 7,9 8,3
Schlager 7,3 7,2 8,5 7,6 6,8 8,3
Horblcher 0,9 21 2,6 3,5 5,0 6,5
Kinderprodukte 6,3 6,3 6,5 6,4 6,1 5,9
Dance 7,9 6,2 6,6 5,6 5,3 47
Volksmusik 2,5 18 19 2,2 2,0 1,7
Jazz 1,4 1,8 1,8 1,8 19 1,7
Sonstige: 7,9 7,9 8,4 7,8 8,7 8,2
Soundtrack/Filmmusik 2,2 2,5 23 1,6 1,7 1,5
Country/Folk 1,2 1,3 1,8 1,4 1,7 19
Instrumentalmusik 1,0 1,0 0,7 1,1 1,0 1,0
Weihnachtsproduktion 11 1,0 12 11 13 1,0
Sonstige 3,3 4,2 2,4 2,6 3,0 2,8

'Endverbraucherpreise inkl. MwSt. ab 2003 inkl. Musikvideo (VHS+DVD), ab 2005 inkl. Musik-Downloads ~ Quelle: GfK Panel Services



Unabhingig von Repertoiresegmenten ist auch im Jahr 2006 festzustellen, dass nationale
Produktionen weiterhin an Bedeutung gewonnen haben. 2006 erreichen Singles aus nationalen
Produktionen in den Charts einen Anteil von 53,2% (+1,8 Prozentpunkte) und behaupten

somit die Dominanz gegeniiber internationalen Produktionen in den Charts (Abb. 25).

Ein dhnliches, aber deutlicheres Bild zeigt sich in der Betrachtung der Chartsanteile natio-
naler Albenproduktionen. Der Anteil nationaler Alben an den Charts ist von 35,3% im Jahr
2005 um 2,8 Prozentpunkte auf 38,1% im Jahr 2006 gestiegen. Das entspricht einem Wachs-
tum von fast 8%. Betrachtet man die Entwicklung der Chartsanteile von nationalen und
internationalen Produkten im Zeitablauf, kann gesagt werden, dass nationale Alben sich seit
2000 kontinuierlich groferer Beliebtheit erfreuen (Abb. 26).

ABBILDUNG 25:

Anteile nationaler und internationaler Single-Produktionen | an pen TOP-100 CHARTs 1993-2006
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IN % 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

intenationale L
Produktion : 72,5 61,8: 587: 57,9 51,8 57,3 538 559: 64,5 57,3 453 485 48,6 46,8

nationale

Produktion 27,5 38,2 41,3 42,1 482 42,7 462 441 355 42,7 547 51,5 514 532 [0

Quelle: media control

Die Charts werden von media control im Auftrag des Bundesverbandes der Phonographischen
Wirtschaft ermittelt. Ermittelt werden sie als Top 100 Single-Charts und Top 100 Longplay-
Charts. Seit 2004 flieffen die Verkdufe von Einzeltrack-Downloads mit in die Single-Charts
ein. Neben den Single- und Longplay-Charts werden in einer gesonderten Liste die TOP 30
Compilations (Veroffentlichungen mit ,,Diversen Interpreten®) ermittelt. Als zusatzliche Reper-
toire-Charts lasst der Bundesverband der Phonographischen Wirtschaft TOP 20 Artist-Klassik-
Charts und seit Januar 2001 auch Top 20 Schlager-Charts ermitteln. Seit 2006 gibt es auch
Jazz-Charts, die ebenfalls von media control im Auftrag des Bundesverbandes der Phono-
graphischen Wirtschaft erhoben werden. Die Charts sind fur Konsumenten, Medien, den

Handel und die Musikwirtschaft das wichtigste Erfolgs- und Trendbarometer.

ABBILDUNG 26:

Anteile nationaler und internationaler Longplay-Produktionen | an pen TOP-100 CHaRTs 1993-2006
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IN% 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Soundtracks 53 : 25 :23 : 19 39 56 28 2426 2427 2619 09 :

nationale

Produktion 181 :235:23,9 265223 27,4232 19,5 21,1 265 29,5303 : 353 : 381 2

internationale :

Produktion 59,9 : 52,8 1 51,1 : 453 : 451 :37,1 42,8 48,7 479 4479 46,6 44,8 42,4 431 3
Compilations : 16,7 : 21,2 - 22,7 1 26,3 : 28,7 : 29,9 : 31,2 - 29,4 : 28,5 : 26,4 : 21,1 : 22,3 : 20,5 : 18,0 : 4

Quelle: media control
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ABBILDUNG 27:

Entwicklung des internationalen Musikmarktes

Nach dem leichten Anstieg des Weltmarktumsatzes von 2003 auf 2004 stagniert der Umsatz
im Jahr 2005 bei 33,5 Milliarden US-Dollar, obwohl der Absatz von Bild/Tontrigern im Jahr
2005 um drei Prozent von 2,824 Milliarden Bild/Tontragern auf 2,924 Milliarden gestiegen ist
(Abb. 27 und 28). Dieser scheinbare Gegensatz erklirt sich durch das erhebliche Wachstum
bei Download-Singles, die seit 2004 in die Statistik einfliefen. Die Download-Singles — wobei
die internationalen Spitzenreiter im digitalen Vertrieb die USA und Japan sind - sind Haupt-
trager des Wachstums bei den Singles, die 2005 im Vorjahresvergleich um 77% zulegen konnen.
Das starke Wachstum bei den Singles kann aber die Umsatzverluste durch den Absatzriickgang
bei Alben um 7% von 2004 auf 2005 nicht wettmachen (Abb. 27 und 28).

Weltweiter Umsatz mit Tontrdgern™ 11996-2005

39.812 38.473 38.298 38.802 36.858 34.787 32.538 32.340 33.507 33.456

—— B0.000 e
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— 25.000 U0V [UUOUORN ORI NUTORINY  TODDUOON  UDDORN PRI ... ...
— 20.000 U0V [UUOUORN ORI NUTORINY  TODDUOON  UDDORN PRI ... ...
— 15.000 U0V [UUOUORN ORI NUTORINY  TODDUOON  UDDORN PRI ... ...
— 10.000 U0V [UUOUORN ORI NUTORINY  TODDUOON  UDDORN PRI ... ...
— 5.000 U0V [UUOUORN ORI NUTORINY  TODDUOON  UDDORN PRI ... ...

IN Mio. US-$ 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

‘Endverbraucherpreise inkl. Mehrwertsteuer Quelle: IFPI

*Basis: Preise in

ABBILDUNG 28:

US-Dollar zum offiziellen Kurs des jeweiligen Jahres

Weltweiter Absatz von Alben und Singles 11996 - 2005

Alben’ 3.372 3.168 3.190 3.154 3.088 2.962 2.747 2.583 2.485 2.293
Singles’ 466 516 459 440 370 318 265 233 357 631
gesamt 3.838 3.684 3.649 3.594 3.458 3.280 3.012 2.816 2.842 2.924

IN Mio. STUck 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
'LPs, MCs, CDs, Musikvideo und ,,Andere” Quelle: IFPI

*seit 2004 einschliefSlich Downloads

Aufgrund der aufwendigen Erhebung internationaler Zahlen bezieht sich der Abschnitt Inter-

nationales nur auf den Zeitraum bis 2005.

Bei Betrachtung der Absitze wird deutlich, dass vor allem in den USA seit 1999 die verkauf-
ten Stiickzahlen kontinuierlich zuriickgehen. 2005 wurden in den USA nur noch 749 Millio-
nen Bild/Tontrager verkauft. Wohingegen in Japan und GrofSbritannien ein Wachstum an

Verkiufen von Bild/Tontragern festgestellt werden kann (Abb. 29).

ABBILDUNG 29:

Absatzentwicklung der fiinf wichtigsten Tontrdgermdrkte 11996-2005

INTERNATIONALES

— 1200
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1
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IN Mio. STOCK 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
USA’ ©1.044,8° 966,5 :1.037,5:1.084,7 1.0342:1.019,1: 916,6 : 8481 : 8141 : 7487 : 1
Japan ©329,5 © 3580 : 3504 © 3226 - 3290 - 304,8 - 2747 : 260,2 : 309,9 : 2988 : 2
GroRbritannien' : 2345 : 226,9 : 236,6 : 224,7 : 1882 : 1952 : 1895 : 1885 : 2088 : 2149 : 3
Deutschland ~ : 231,0 : 2415 : 2361 : 2519 : 2446 : 2256 : 2150 : 183,9 : 162,1 : 1515 : 4
Frankreich © 1353 : 1351 : 1373 : 1355 : 1344 : 1487 - 1532 1393 : 137,6 : 142,7 : 5

'seit 2000 Absdtze in Produktpaketeinheiten

Quelle: IFPI
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ABBILDUNG 30:

Wie in den letzten Jahren wird die Rangreihe der fiinf grofiten Musikmirkte der Welt — die
etwa 75% des weltweiten Umsatzes ausmachen — von den USA und Japan angefiihrt. Dabei
stieg der Umsatzanteil Japans deutlich von 15% auf 18 %, wihrend der Umsatzanteil der USA
von 36% auf 34% leicht zuriickging. Deutschland konnte erstmals seit vier Jahren seinen
Marktanteil um 1% auf 7% steigern und liegt damit hinter England (10%) und vor Frank-
reich (6%) im internationalen Vergleich auf Platz vier (Abb.30).

Umsatzanteile der flinf wichtigsten Tontrdgermdrkte am Weltmarkt' 11996-2005

— a5
— 40
— 35
— 30
— 25
— 20
— 15
— 10
— 5
— 0
T T T T T T T ; | |
IN % 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
USA 309 31,3 34,1 37,0 38,0 39,8 39,0 37,0 36,1 34,0
Japan 17,0 16,4 169 16,7 17,7 156 16,0 153 157 180
GroRbritannien 6,8 7,2 7,4 7,6 7,7 8,3 9,0 10,0 10,4 10,0
Frankreich 5,8§ 5,8§ 55 52 4,6§ 5,4§ 6,0§ 6,62 5192 6.0

'Endverbraucherpreise inkl. Mehrwertsteuer, Basis: Umsatz US-Dollar zum jeweils fiir das Jahr geltenden Kurs
“einschlieflich digitaler Verkdufe Quelle: IFPI

INTERNATIONALES

Insgesamt wurden in den EU-Liandern im Jahr 2005 11,1 Milliarden US$ umgesetzt, was
einem Riickgang von 2,9% entspricht. Wendet man den Wechselkurs von US$ 1,2441 je Euro
an, ergibt das einen Umsatz von 8,9 Milliarden Euro. Den grofSten Umsatzriickgang mussten
dabei die Niederlande mit -16,6% hinnehmen. Die Rangfolge der fiinf umsatzstarksten Lan-
der in Europa ist 2005 im Vergleich zum Vorjahr unverdndert. So fithrt GrofSbritannien mit
umgerechnet 2,77 Milliarden Euro vor Deutschland (1,77 Mrd. Euro), Frankreich (1,59 Mrd.
Euro), Italien (538 Mio. Euro) und Spanien 446 Mio. Euro) (Abb. 31).

Johann-Friedrich Graf Brockdorff-Dallwitz

ABBILDUNG 31:

Umsidtze der europdischen Tontrdgermdrkte' | in Mio EURO, 2004/2005

Land . 2004 2005  Verind. Land . 2004 2005  Verand.
England  © 284551 | 276987 | -266%  Dinemark 150,63 | 14476 . -3,90%
Deutschland © 176915 : 177687 . 044% lIrland 11864 | 11977 . 095%
Frankreich 164127 | 159955 | -254%  Griechenland | 11856 : 11494 : -3,05%
italien . 53750 . 537,98 . 009%  Finnland 10883 | 10642 . -2,22%
Spanien | 469,98 | 44619 | -506%  Portugal 9919 | 9155 : -7,70%
Niederlande @ 41484 : 34611 :-1657%  Polen . 8327 . 8014 . -376%
Belgien 27032 | 26477 | -205%  Ungamn . 4935 | 4292 -13,03%
Osterreich 237,36 . 22900 = -352%  Tschech.Rep. | 3794 3376 . -11,02%
Schweden = 21220 | 19323 . -894%  Gesamt . 9.16454 = 889784 | -2,91%
"Jahresdurchschnittskurs 2005 Dollar/Euro 1,2441 Quielle: IFPI

Seite 47





