
MUSIK HÖREN UND NUTZEN: 
SNAPSHOT DEUTSCHLAND 2022
Basierend auf Untersuchungen, die von IFPI 
in 22 der weltweit führenden Musikmärkte 
durchgeführt wurden, bestätigen die hier 
präsentierten Ergebnisse das anhaltende 
Interesse und die Leidenschaft der Menschen 
für Musik und unterstreichen die zentrale 
Rolle, die sie in so vielen verschiedenen 
Bereichen unseres Lebens spielt.

21  
Stunden
Durchschnittliche Zeit, die wir in der 
Woche mit Musikhören verbringen

Wir hören im Durchschnitt also 
35 Lieder (á 3 Minuten) mehr pro 
Woche als im Jahr 2021

Etwas mehr als die Hälfte von uns nutzt 
Premium-Audio-Streaming

der Deutschen geben an, dass Musik 
förderlich für ihre mentale Gesundheit 

sei

6+

39%
nutzen Kurz-Video-Apps

48%
haben im letzten Monat eine 
TV-Serie oder einen Film mit 

Musikfokus gesehen

23%
haben im letzten Monat einen 
Musik-Live-Stream (wie z.B. 

ein Konzert) angesehen

nutzen weiterhin illegale oder 
unlizenzierte Wege, um Musik 
zu nutzen und zu beschaffen

21%

52% 70%

Werbefinanziertesaudio 
Audio-Streaming

(z.B. die werbefinanzierten 
Angebote von Spotify & Deezer)

5%

Video-Streaming
(z.B. YouTube, Daily 

Motion, Niconico)

14%

Kurz-Video-
Apps
(z.B. TikTok)

6%
Soziale Medien 
(z.B. Facebook, 
Instagram)

4%

Musik im Radio
(z.B. Live-Übertragungen, 
Aufzeichnungen, Online- 
Radio)

27%

Gekaufte Musik
(z.B. CDs, vinyl, DVDs, 
digital downloads)

12%

Live
(inklusive livestreaming)

3%

Premium-Audio-Streaming
(z.B. Spotify Premium, Apple Music, etc)  

25%
Andere Formen

des Musikshörens
(TV, On-Demand-Premium-

Videodienste wie z.B. Netflix, 
Musikaustausch mit Familie 

und Freund:innen)

4%

Anzahl der verschiedenen 
Musiknutzungsformate pro Nutzer:in 
(durchschnittlich)

8+
Anzahl der verschiedenen 
Musikgenres, die wir im 
Durchschnitt hören

Der Music Engagement Mix ►

– so hören und nutzen wir Musik


