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MUSIK — MOTOR FUR MILLIARDEN

Die 6konomische Bedeutung der Mu-
sikindustrie geht weit iiber die Be-
trachtung der betriebswirtschaftlichen
Kennzahlen ihres Kerngeschifts hin-
aus. Mit rund 9.000 Beschiftigten und
einem Umsatz von knapp 1,7 Milli-
arden Euro ist die Branche vergleichs-
weise klein, aber ihre Produkte sind
der Motor fiir andere Industrien, die
auf der Basis von Musik ein Vielfaches
dieser Summe erwirtschaften. Ohne
Musik gabe es keinen iPod. Ohne Mu-
sik wiirden die Werbeeinnahmen der
Radiosender versiegen. Und ohne Mu-
sik wiirde der Absatz schneller Inter-
netzugange stocken, denn Musik ist
— legal wie illegal — der meistgenutzte
Breitbandinhalt im Internet.

Wahrend aber beispielsweise die Ra-
diosender einen Teil ihrer Einnahmen
an Urheber und Kiinstler ausschiitten
und sich teilweise auch fiir den Erhalt

der musikalischen Vielfalt engagieren,
verweigern die Internetprovider jegli-
che Mithilfe und Verantwortung, wenn
es um den Schutz geistigen Eigentums
im Allgemeinen und von Musik im
Besonderen geht. Dabei entfallen allein
in Deutschland rund 70 Prozent des
Datenverkehrs auf die Nutzung meist
illegaler Tauschborsenangebote.

PROVIDER IN

DER VERANTWORTUNG
Unterstiitzt werden sie in ihrer Verwei-
gerungshaltung von den Teilen der Po-
litik, die Kultur und Okonomie auch
im 21. Jahrhundert noch als Wider-
spruch ansehen und die jahrlich tiber
300 Millionen illegale Musik-Down-
loads in Deutschland am liebsten als
Bagatelle verharmlosen mochten. Dass
der Schutz geistigen Eigentums und das
Internet nur scheinbar im Widerspruch
zueinander stehen, zeigen dagegen in
beeindruckender Weise Initiativen in
Frankreich und England. Beide Lander
haben konkrete Schritte angekiindigt,
die Provider bei der Bekdampfung der
Internetpiraterie in die Pflicht zu neh-
men.

So sieht beispielsweise die franzosische
Olivennes-Vereinbarung — benannt
nach dem Chef der franzosischen Kul-
turkaufhauskette FNAC - vor, dass
Internetprovider Benutzern bei mehr-
maligen Verstoflen gegen Urheber-
rechte den Zugang zum Netz sperren

konnen. Ein ,,Flensburg® fiir Internet-
sunder wire auch der deutschen Mu-
sikindustrie lieber, als in zeit- und
kostenintensiven Verfahren jede Ur-
heberrechtsverletzung im Internet ein-

zeln verfolgen zu miissen.

Gelingt es Frankreich und England,
die Internetpiraterie wirksam einzu-
dammen, wihrend Deutschland sich
noch im datenschutzrechtlichen Di-
ckicht verheddert, wird das erhebliche
Nachteile fur die Wettbewerbsfahig-
keit der deutschen Musik- und Krea-
tivwirtschaft zur Folge haben. Denn
es ist eine medial erzeugte Illusion zu
glauben, dass sich die Dinge im In-
ternet schon irgendwie selbst regeln
werden. Die Kostenlos-Kultur im Netz
hat bisher nicht annihernd eine so
hohe musikalische Qualitat hervor-
gebracht wie die traditionellen und
vermeintlich tiberholten Geschiftsmo-
delle der ,,ewig gestrigen“ Musikin-
dustrie.

MADONNA, RADIOHEAD & CO.

So sind auf der populiren Communi-
ty-Plattform MySpace rund 500.000
Bands und Musiker zu finden. Aber
gerade mal eine Handvoll Kunstler,



wie beispielsweise die amerikanische
Band Gnarls Barkley, hat es in den
letzten Jahren geschafft, nur tiber das
Internet einer breiten Offentlichkeit
bekannt zu werden. Und als die bri-
tische Band Radiohead 2007 ihr ak-
tuelles Album zunichst nur im Web
veroffentlichte und die Konsumenten
tiber den Preis selbst entscheiden durf-
ten, bedienten sich 62% der Fans vor-
zugsweise kostenlos. Gut, dass die
Bandmitglieder in den Jahren zuvor
vermutlich ausreichend Geld uber den
Verkauf von CDs verdient hatten.

Gerade die bei der Musikindustrie hau-
fig kritisierte Kombination aus Krea-
tivitit und arbeitsteiliger Okonomie
hat der Gesellschaft eine nie da ge-

wesene musikalische Vielfalt beschert:
vom avantgardistischen Jazzquartett
bis zur massentauglichen Popikone,
vom Sinfoniekonzert bis zu ,,Deutsch-
land sucht den Superstar® — heute gibt
es mehr Facetten von Musik als je zu-
vor. Das ist vor allem den vielen kleinen
und grofSen Labels zu verdanken, die
als einzige im grofSen Stil die mit erfolg-
reichen Kiinstlern erzielten Einnahmen
in junges musikalisches Talent reinves-
tieren. Und wenn sich Madonna und
andere Superstars von den Platten-
firmen, durch die sie grof§ geworden
sind, abwenden, dann kiindigen sie
auch einen ungeschriebenen Genera-
tionenvertrag auf, bei dem etablierte
und erfolgreiche Kiinstler einen Teil
des Geldes fur den noch unbekannten
Musiknachwuchs mitverdienen.

HAUSAUFGABEN GEMACHT

Die Labels haben erkannt, dass sie in
Zukunft starker als bisher an der ge-
samten Wertschopfungskette von Mu-
sik partizipieren miissen, wenn sie ihre
zentrale Rolle im Musikgeschift be-
halten wollen. Ob Kinstler- und Kon-
zertmanagement, Merchandising und
Vertrieb oder die Diversifikation in mu-
siknahe Geschiftsfelder: Mit Hoch-
druck arbeiten sie daran, die Abhin-
gigkeit vom klassischen Tontragerver-
kauf zu verringern. Aus den friheren

Plattenfirmen werden so Musikunter-

nehmen, die Kiunstlern entweder spe-
zialisierte Dienstleistungen oder gleich
das 360°-Rundum-Sorglos-Paket an-
bieten konnen.

Musik ist heute begehrter denn je.
Die Branche hat also kein Produkt-,
sondern hochstens ein Abrechnungs-
problem und die Plattenfirmen ha-
ben ihre Hausaufgaben gemacht. Der
Kampf gegen Internetpiraterie zeigt
Wirkung und in die Diskussion um
den Schutz geistigen Eigentums in
der digitalen Welt kommt langsam
Bewegung. Die Chancen stehen also
gut, dass nach sieben harten Jahren
der Turnaround in der Musikindus-
trie zu schaffen ist.

/Q@

Prof. Dieter Gorny

A ik

Vorsitzender

Stefan Michalk
Geschiftsfithrer
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PHONO-NEWS

AUCH WENN DER UMSATZ LEICHT ZURUCK-
GEHT, UBERWIEGEN 2007 DIE GUTEN NACH-
RICHTEN. DOWNLOADS STEIGEN UM FAST
40%, WAHREND DIE INTERNETPIRATERIE ER-
NEUT ZURUCKGEHT. DER UMSATZTRACHTIGE
CD-ABSATZ IST STABIL, DIE JUNGEN KAUFEN
WIEDER MEHR MUSIK UND DEUTSCHE MUSIK
STEHT BEI DEN VERBRAUCHERN HOCH IM
KURS. DER AUSBLICK FUR 2008: VORSICHTIG
OPTIMISTISCH!
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UMSATZ

DIE UMSATZE MIT CDS, DOWNLOADS ODER
MUSIKVIDEOS SPIEGELN NUR TEILWEISE DIE
ENTWICKLUNG DER BRANCHE WIDER, WEIL
DIE AN BEDEUTUNG GEWINNENDEN EIN-
NAHMEN AUS LIZENZEN, MERCHANDISING,
KUNSTLERMANAGEMENT ODER TICKETING
IN DER STATISTIK NOCH NICHT ERFASST
WERDEN. DIE LABELS ARBEITEN MIT HOCH-
DRUCK AN DER ERSCHLIESSUNG NEUER
ERLOSQUELLEN, UM SO DIE ABHANGIGKEIT
VOM KLASSISCHEN TONTRAGERGESCHAFT
/U VERRINGERN.

_Tontragerumsatz geht leicht um 3,2% auf 1,65 Milliarden Euro zuriick............ 13
_Digitalanteil steigt auf 6% .........ooiiii 13
_CD bleibt mit 81% Anteil mit Abstand grofSter Umsatztrager. ... e 14
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DEUTSCHER TONTRAGERMARKT
GUT BEHAUPTET

Der deutsche Tontragermarkt hat sich
2007 im internationalen Vergleich gut
behauptet. Mit einem Minus von 3,2%
gingen die Umsitze zwar leicht zuriick
(Abb. 2), entwickelten sich aber bes-
ser als in vielen anderen europdischen
Markten, die teilweise mit zweistelligen
Umsatzriickgiangen zu kampfen hatten.
Insgesamt wurde tiber CDs, Musikvi-
deos, Downloads oder Mobileangebote
Musik im Wert von 1,652 Milliarden
Euro verkauft (Abb. 1).

€ NEUE ERLOSQUELLEN

In dieser Summe sind Erlose der Labels
aus anderen Teilen der musikalischen
Wertschopfungskette wie Lizenzen,
Merchandising- oder Werbeeinnah-
men, Kiinstlermanagement sowie Kon-
zert- und Ticketerlose nicht enthalten.
Weil der Verkauf von Musik durch die
Kostenlos-Konkurrenten Privatkopie
und Internetpiraterie weiter unter
Druck steht (vgl. Kapitel ,,Musikko-
pien®), arbeiten die Musikfirmen mit
Hochdruck an der ErschliefSung und
dem Ausbau der oben genannten Ein-
nahmequellen, um so ihre Abhingig-
keit vom klassischen Tontragergeschaft

zu verringern.

€ ZUKUNFTSMARKT
DOWNLOAD

Aber auch beim Musikverkauf gibt es

positive Nachrichten. So entwickelt

sich der Downloadmarkt — wenn auch

immer noch auf niedrigem Niveau —
weiter erfreulich. Sein Anteil am Ge-
samtumsatz stieg erneut um einen
Prozentpunkt auf jetzt 4%. Damit ma-
chen die nicht physischen Formate
Download und Mobile jetzt 6% des
Tontragerumsatzes aus nach 5% im
Jahr 2006. Zwar konnen die digitalen
Formate den Riickgang bei den phy-
sischen Tontragern immer noch nicht
kompensieren, wachsen aber seit der
Erfassung im Jahr 2004 kontinuier-
lich. Leider bleibt das Mobilegeschift
aufgrund der geringen Verbreitung ein-
fach zu bedienender Endgerite und
Plattformen sowie hoher Netzkosten

weit hinter den Erwartungen zurtck.
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ABBILDUNG 3:

— 100 || I l Umsatzanteile der
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€ CD GROSSTER
UMSATZTRAGER

Der mit Abstand grofSte Umsatztra-
ger im Musikgeschift bleibt die CD,
die wie im Vorjahr auf 81% Umsatz-
anteil kommt. Mit 9% ist der Anteil
der Musikvideos im Vergleich zum
Vorjahr ebenfalls unveriandert. Das

Quelle: Bundesverband Musikindustrie

Wachstum im Downloadmarkt geht
vor allem zulasten der Single. Thr Um-
satzanteil sinkt mit 3% erstmals unter
das Niveau der Downloadumsitze.
Ein Nischendasein fristen die analo-
gen Formate LP und MC. So hat die
LP zwar immer noch eine kleine, treue
Fangemeinde, spielt aber in der Be-
trachtung der Umsitze ebenso wie die
Musikkassette fast keine Rolle mehr
(Abb. 3).

€ STABILE PREIS-
ENTWICKLUNG

Entgegen dem landlaufigen Vorurteil,
dass CDs ,,zu teuer® seien, zeigt der
Verbraucherpreisindex des Statisti-
schen Bundesamtes genau die gegen-
teilige Entwicklung (Abb. 4). Wahrend
der Verbraucherpreisindex seit der
Jahrtausendwende um 12,5% gestie-
gen ist, hat sich der CD-Preisindex im



ABBILDUNG 4:

_ 13 Entwicklung der Preis-
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Medienprodukten
— 125
— 120
4
2
— 115
/ 7
— 110 — 3
/ /
— 105 /
L 7< 5
/ 1
//
— 100 4
Jahr 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Bl 1o 4 | Radio- und Fernsehgebiihr I 7 | Verbraucherpreisindex

2 | Theaterkarte

[0 31 Kinokarte

gleichen Zeitraum gerade mal um
3,2% erhoht. Inflationsbereinigt kos-
tet eine CD damit heute weniger als
im Jahr 2000. Vor allem im Vergleich
mit anderen Kulturgiitern zeigt sich die
hohe Preisstabilitit des beliebtesten
Tontragers. Wahrend sich der Preis-
index fur Bucher mit 4% seit 2000
ebenfalls vergleichsweise moderat ent-
wickelt hat, steigt der Preisindex fiir

I 51 Bucher

[ 61 Tages- und Wochenzeitungen

Quelle: Statistisches Bundesamt

Kinokarten um 10,3 %, fir Theaterbe-
suche um 17%, fur Rundfunkgebiih-
ren um 17,2% und fir Tages- und
Wochenzeitungen sogar um 27,8%.
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ABSAT/Z

INKLUSIVE KLINGELTONEN WURDEN 2007 FAST
50 MILLIONEN SONGS DIGITAL VERKAUFT.

DIE ZUKUNFT GEHORT EINDEUTIG DEM DIGI-
TALGESCHAFT, ABER DIE CD SOLLTE MAN
DESHALB NOCH LANGE NICHT ABSCHREIBEN.
ZUM 25. GEBURTSTAG PRASENTIERTE SICH
DIE SILBERSCHEIBE IN GUTER VERFASSUNG.
MIT RUND 149 MILLIONEN VERKAUFTEN
ALBEN IST IHR ABSATZ 2007 GERADE MAL

UM 0,6% ZURUCKGEGANGEN. DAMIT BLEIBT
DIE CD MIT ABSTAND DAS WICHTIGSTE PRO-
DUKT DER BRANCHE.

_Downloadabsatz steigt um fast 40% ... 19
_Inklusive Mobile iiber 50 Millionen verkaufte digitale Musikprodukte in 2007.... 21
_CD-Absatz nahezu unverdndert bei knapp 149 Millionen Stiick ..................... 19
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CD ZEIGTE ZUM 25.

KAUM SCHWACHE

Auch wenn die digitale Konkurrenz immer stiarker wird,
zeigte die CD im vergangenen Jahr zu ihrem 25. Geburts-
tag kaum Schwiche. Mit insgesamt 148,6 Millionen Al-
ben ist der CD-Verkauf im Vergleich zum Vorjahr nur
um 0,6% zuriuckgegangen. Die CD behauptet damit ihre
Rolle als mit Abstand beliebtester Tontrager und straft
bisher all diejenigen Luigen, die ihr schon vor Jahren ein
baldiges Ende vorausgesagt hatten. Mit immer neuen
Formaten und Verpackungen scheint die CD auch noch
nicht am Ende ihrer Entwicklung angekommen zu sein.
So kam 2007 die Vinyl-CD neu auf den Markt. Eine Kom-
bination von CD und Vinylschallplatte, die in jedem CD-
Player abspielbar ist und gleichzeitig auf der Oberseite
einen Song enthilt, der auf einem klassischen Platten-
spieler gehort werden kann (Abb. 5).

GEBURTSTAG

X DIE LP IST TOT - ES LEBE DIE LP

Dass Totgesagte oft linger leben als prognostiziert, beweist
auch die LP. Sie hat sich seit Jahren in einer Nische einge-
richtet, profitierte 2007 von der allgemeinen Retro-Welle
und konnte ihren Absatz um 100.000 auf insgesamt
700.000 Exemplare sogar leicht steigern. Nicht am Markt
durchsetzen konnten sich die CD-Nachfolgeformate DVD-
Audio und SACD, die mit 200.000 Exemplaren sogar
weniger als ein Drittel der Vinylplatten verkauften. Auch
die Musikkassette verabschiedet sich langsam, aber kon-
tinuierlich vom Markt. Wurden vor zehn Jahren noch 26,6
Millionen Kassetten verkauft, waren es 2007 mit 4,6 Mil-
lionen etwa noch ein Sechstel davon.

X MUSIKVIDEO SCHWACHELT

Nach Jahren kontinuierlichen Wachstums zeigt der Markt
fiir Musikvideos im Jahr 2007 erstmals eine leichte Schwa-
che. So ging der Absatz von DVD-Videos 2007 im Vergleich
zum Vorjahr von 14,2 Millionen auf 13,6 Millionen um
4,2% zuruck. Vollig abgelost von der digitalen Konkur-
renz wurde das VHS-Musikvideo, das im Markt keinen
messbaren Anteil mehr hat.



ABBILDUNG 5:

in Mio. Stiick 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 : 2007 Musikabsatz in Deutschland

Single 568 | 569 | 540 | 518 i 389 ¢ 268 ¢ 233 i 178 ! 159 i 107 hochgerechnet auf den
Gesamtmarkt

CD-Alben 2068 i 209,7 i 2061 1846 © 1787 i 1468 | 1455 i 147,6 1495 | 1486
Handel, Club und Premiums

MC! 26,6 21,5 20,5 22,3 14,3 15,5 13,2 87 5,8 4,6 1998-2007

Vinyl-LP 06 0,6 09 1,1 1,1 1,1 08 07 06 07

DVD-Audio/SACD 0,0 0,0 0,0 01 0.2 06 03 05 0.2 0.2

Summe Longplay? 234,0 : 231,8 | 227,5 | 208,1 i 194,3 | 164,0 i 159,8 @ 157,5 : 156,1 @ 154,1

DVD-Musikvideo 0,0 0,0 06 15 38 9,0 115 129 14,2 13,6

VHS-Musikvideo 1,2 1,0 06 06 32 1,9 1,2 08 01 0,0

Summe physisch 292,0 : 289,7 : 2827 | 262,0 | 240,2 i 201,7 : 1958 : 189,0 : 186,3 i 178,4

Einzeltracks - - - - - k.A. 7,5 19,7 252 35,2

Bundles - - - - - k.A. 0,4 1,4 19 2,6

Summe Download

79 21,1 27,1 37,8

Sub-Total (0. Mobile) : 292,0 : 289,7 282,7 262,0 : 240,2 : 201,7

203,7 : 210,1 213,4 : 216,2

Audio Single Track - - - - _ _
Klingeltdne - - - - — _

Ring Back Tunes - - - - _ _

Summe Mobile

- k.A 4,0 4,7
- KA. 11,9 83
- k.A 13 12

17,2 14,2

Gesamt 292,0 @ 289,7 282,7 262,0 | 240,2 @ 201,7

!Die Marktabdeckung der MC-Daten liegt seit 2002 unter 91%.
2CD/MC/LP/DVD-Audio/SACD

x DOWNLOAD VERDRANGT SINGLE

Waihrend im Longplay-Segment die digitale Konkurrenz
mit 2,6 Millionen Bundles (+36,8%) noch wenig zu spuren
ist, verdrangt der Download die physische Single lang-
sam aus dem Markt. Der Single-Absatz ging 2007 von
15,9 Millionen auf 10,7 Millionen Stiick oder 32,7%
zuriick. Dagegen wichst der Downloadmarkt fur soge-
nannte Einzeltracks um fast 40% von 25,2 Millionen auf

203,7 i 210,1 230,6 @ 2304

Quelle: Bundesverband Musikindustrie

35,2 Millionen Songs. Aufgrund der niedrigeren Stuck-
preise kann das Downloadgeschift die Umsatzverluste im
physischen Markt aber noch nicht kompensieren (Abb. §).

Der Markt fiir einzelne Musikstiicke wichst kontinuierlich
und hat unter Berticksichtigung aller physischen und digi-
talen Formate mit uber 60 Millionen Einheiten ein neues
Zehnjahreshoch erreicht. Treiber ist hier vor allem der
Absatz von Download-Einzeltracks mit einem Plus von fast
40%. Rechnet man alle digitalen Formate zusammen, er-
gibt sich eine Summe von fast 50 Millionen Songs. Damit
wurden 2007 fast fiinfmal so viele Songs als Download
oder Mobileangebote verkauft wie auf Tontragern (Abb. 6).
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5 | Absatz

N MOBILE HINTER ERWARTUNGEN ZURUCK
Wihrend in Asien vor allem die Mobile-Umsitze Verluste
bei den CD-Verkaufen ausgleichen, reagieren die deutschen
Konsumenten auf die bestehenden Angebote noch sehr ver-
halten. Zwar verfiigt mit 15,6 Millionen Personen fast jeder
vierte Deutsche ab 10 Jahre inzwischen tiber ein MP3-fa-
higes Handy, aber im Jahr 2007 wurden nur 4,7 Millio-
nen Songs Uber mobile Netze verkauft. Das sind gerade
mal 17,5% mehr als im Vorjahr. Positive Impulse werden
allerdings durch eine stiarkere Verbreitung spezieller Mu-
sikhandys wie dem iPhone erwartet. Weil gleichzeitig die
Begeisterung fur Klingeltone — minus 30% auf 8,3 Millio-
nen Einheiten — abflaut, geht der mobile Markt in Deutsch-
land insgesamt um 17,4% zuriick.

X POSITIVE SIGNALE TROTZ STARKER
KOSTENLOS-KONKURRENZ

Insgesamt lassen sich aus der Absatzentwicklung im Jahr

2007 positive Signale fiir die zukiinftige Entwicklung ab-

lesen. So sind die starken Einbriiche im umsatztrachtigen

Geschift mit den CD-Alben vorbei und der Zukunftsmarkt

KX KA x x x x x x k& X

Download wichst weiter sehr dynamisch. Das grofSte Pro-
blem fur den Musikabsatz ist und bleibt die anhaltend star-
ke Kostenlos-Konkurrenz. Auch wenn die Verbreitung von
CD-Brennern auf hohem Niveau stagniert, kommen auf
eine verkaufte CD immer noch etwa drei selbst gebrannte.
Auflerdem wird immer mehr Musik direkt auf PCs, MP3-
Playern und Musikhandys kopiert. Noch schlechter ist das
Verhiltnis im Zukunftsmarkt der Musikdownloads. Zwar
hat die intensive Bekampfung der Internetpiraterie dazu
gefuhrt, dass die Zahl illegaler Downloads trotz DSL-
Wachstum im Jahr 2007 erneut zuriickgegangen ist, aber
das Verhiltnis von legaler und illegaler Musik aus dem
Internet ist mit 1:10 immer noch vollig inakzeptabel (vgl.
Kapitel Musikkopien).
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in Mio. Stiick 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
CD-2-Track-Single 1,0 09 0,9 0,8 0,5 1,7 12 19 43 32
CD-Maxi 54,8 54,2 51,7 46,3 37,4 24,4 21,7 155 11,2 7.2
Vinyl-Maxi 1,1 13 15 1,2 09 0,7 05 0,5 0,4 0,2
DVD 0,1 0,1 0,1 0,0 0,1
Summe physisch 56,9 56,4 54,1 48,3 38,8 26,9 23,5 18,0 15,9 10,7
Downlad - - - - - K.A. 7,5 19,7 25,2 35,2
Einzeltracks

Audio Single Track - - - - - - - k.A. 4,0 4,7
Klingeltone - - - - - - - K.A. 119 8,3
Ring Back Tunes - - - - - - - k.A. 1,3 1,2
. 7,5 19,7 42,4 49,4
= 56,9 56,4 54,1 48,3 38,8 26,9 31,0 37,7 58,3 60,1

AWK NN

ABBILDUNG 6:
Absatz von Singles
Handel, Clubs und Premiums

1998-2007
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Quelle: Bundesverband Musikindustrie
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MUSIKKOPIEN

AUCH WENN ES LANGSAM GELINGT, DIE
INTERNETPIRATERIE ZURUCKZUDRANGEN,
BLEIBT DIE KOSTENLOS-KONKURRENZ DURCH
ILLEGALE TAUSCHBORSEN UND SELBSTGE-
BRANNTE CDS SCHARFSTER WETTBEWERBER
DER MUSIKINDUSTRIE. AUF EINE GEKAUFTE
CD KOMMEN DREI KOPIEN, AUF EINEN LE-
GALEN DOWNLOAD ZEHN ILLEGALE. HINZU
KOMMEN FAST 20 MILLIARDEN MUSIKDATEIEN,
DIE AUF PCS, MP3-PLAYERN UND HANDYS IN
DEUTSCHLAND GESPEICHERT SIND.

_Vorgehen gegen Internetpiraterie erfolgreich:

eeeeee Riickgang bei illegalen Downloads.........................................27
_Auf einen legalen kommen noch immer fast zehn illegale Downloads...... 26
_Fast 20 Milliarden Musikdateien auf PCs, MP3-Playern
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ABBILDUNG 7:
_ 750 Absatz von Leermedien
1989-2007
— 700 \
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in Mio. 8 90 91 92 93 94 9 9 97 98 99 00 Ol 02 03" 04 05 06 07
Stuck
Audio-
kassetten 1201431515144 :131:114:100: 91 i 84 i 74 1 62 i 50 i 36 : 24 :17 0 15:13: 9 i 7 i1
Video-
kassetten 87 1101:115:120:110:109i 98 : 89 : 86 i 85 : 79 i 74 i 65 i 56 : 35 i 27 i 24 i 17 i 14 i 2
CD-
Rohlinge - bbb b b b b b 108121063045 486 1 702 1 666 594 1 464 1391 ¢ 3
DVD-
Rohlinge — b - o o o o b ] D30 1124 247 0267 2530 4

Grofste Konkurrenz fur den Musik-
verkauf sind und bleiben selbst ge-
brannte CDs und DVDs, Musikko-
pien auf Computern, MP3-Playern
und Handys sowie illegal aus dem
Internet heruntergeladene Songs. Seit
neun Jahren ermittelt die GIK im Auf-

Quelle: GfK Panel Services

trag des Bundesverbandes Musikindus-
trie das Brenn- und Downloadverhalten
der Deutschen. Mit 10.000 Befragten
ist die sogenannte Brennerstudie eine
der altesten und grofiten Studien zu
diesem Thema weltweit.

Im Jahr 2007 wurden rund 391 Mil-
lionen bespielbare CDs und 253 Mil-
lionen DVDs verkauft. Das waren ins-

gesamt 87 Millionen weniger als im
Vorjahr. Beliebtester Inhalt war und
ist Musik, die von jedem dritten Deut-
schen ab zehn Jahre gebrannt wird;
entweder fur den eigenen Gebrauch,
aber auch fur andere oder zum Ver-
schenken.



ABBILDUNG 8:

— 500
) o Mit Musik bespielte
- Summe in CD-R-Einheiten? .
247 Rohlinge und verkaufte
_ B 439
450 CD-Alben CD-Alben | 2000-2007!
00 412
— 400
— 350 337
— 300
267
— 250
206,1
184,6
— 200 ........................ LA
182 178,7
146,8 1455 1476 1495 148,6
— 150 w1337 e e BN SR
— 100 BN BN R BN O B DURRN BN RN B RN Y U N
J— 50 ....................................................................................
T T T T T T T T
in Mio. Sttick 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006* 2007 =
o
=
=
] : : : : : : : =}
CD-R/RW? i 133 i 18 i 267 i 321 i 303 i 275 i 229 i 201 g
=
DVD-R/RW2 0 o 0 2 13 21 28 27 —
: : : : : : : : 25
Summe in E ‘ ‘ ‘
CD-R-Einheiten®* ¢ 133 i 182 i 267 i 337 i 404 i 439 i 447 | 412

Iseit 2003 inkl. DVD-Rohlingen
2in Mio. Stiick, jeweils nur die mit Musik bespielten Leer-Trager
3Umrechnung in ,,CD-Einheiten” auf Grundlage der unterschiedlichen Speicherkapazitét: Eine DVD entspricht 7,8 CDs.
Quelle: GfK Panel Services

© PRO VERKAUFTER CD

DREI KOPIEN
Berticksichtigt man nur den Teil der
gebrannten Inhalte, die auf Musik ent-

Mit knapp 22 Millionen Personen hat
sich die Zahl der Menschen, die Mu-
sikkopien auf CD oder DVD anferti-
gen, seit 2002 auf hohem Niveau sta-
bilisiert (Abb. 7).

fallen, ist im vergangenen Jahr das
Aquivalent von 412 Millionen Musik-
alben auf CD oder DVD kopiert wor-
den. Das ist zwar ein Riickgang im
Vergleich zum Vorjahr (447 Millionen),
aber bei 148,6 Millionen verkauften

CDs im Jahr 2007 kommen auf eine
gekaufte CD immer noch fast drei
Kopien. Zu Zeiten der LP hatte das
Verhiltnis von verkauften Alben zu
Kopien auf Kassette noch bei 2:1 ge-
legen (Abb. 8).

© © ©©0© © 00 o0
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ABBILDUNG 9:

— 20 5% Gespeicherte Musik auf
03 Festplatten (PC/Laptop),
- 8 28 MP3-Playern und Handys
16,7
6 01 2005-2007
2,0
— 14
[0 | Festplatten
— 12 (PC, Laptop)
[ | MP3-Player
— 10
838 | MP3-Handy
— 3 0,6 165 ...
14,6
= 6
- 4 8,2
= 2
in Mrd. Sttick 2005 2006 2007
Quelle: GfK Panel Services
ABBILDUNG 10:
— 700 Aus dem Internet
622 heruntergeladene Songs
602 2002-2007
— 600
512
— 500 I 21
475 Jee o
8 | kostenpflichtige
79 26 Titel
84 o
— 400
[ | kostenlose Titel
von Homepages
— 300 [ | kostenlose Titel
von Tauschborsen
383 412 374
— 200
— 100
in Mio. Stick 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Quelle: GfK Panel Services
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ABBILDUNG 11:
Verfolgung von Urheber-

15.699 ; Zivilverfahren!
rechtsverletzungen
602 in Internettauschbérsen 2003-2007
Personen, die Breit-
412 bandanschluss haben
_/‘\ 25 ¢ in Mio. Personen?
383 374
lllegale Downloads?
/ 3121 in Mio. Stiick
15
/ 2811
. /
0 20
T T T T T
2003 2004 2005 2006 2007

Dass die Zahlen der mit Musik ge-
brannten CDs und DVDs leicht zu-
rickgehen, ist vermutlich auf die ra-
sant gestiegene Nutzung von PCs,
MP3-Playern und MP3-Handys als
Abspielgerite fur Musik zuriickzufuh-
ren. So waren laut GfK auf den ge-
nannten Gerdten in Deutschland im
vergangenen Jahr fast 20 Milliarden
(16,7 Mrd./2006) Songs gespeichert.
Die Zahl der Personen, die einen MP3-
Player besitzen, hat sich von 2005 mit

Quelle: Bundesverband Musikindustrie'/GfK Brennerstudie?/GfK Panel Services®

9,5 Millionen bis 2008 mit 19,1 Mil-
lionen mehr als verdoppelt. Die Zahl
der Besitzer von MP3-Handys ist im
gleichen Zeitraum von 1,5 Millionen
auf 15,6 Millionen gestiegen (Abb. 9;
vgl. Brennerstudie 2008).

© VORGEHEN GEGEN INTER-
NETPIRATERIE ZEIGT WIRKUNG
Seit 2004 geht die Musikindustrie ju-
ristisch gegen Internetpiraterie vor.
2007 wurden die Aktivititen noch
einmal drastisch verschirft. Neben
rund 16.000 Zivilverfahren im vergan-
genen Jahr wegen illegaler Angebote
in Tauschborsen mussten aufgrund
einstweiliger Verfugungen zahlreiche
Tauschborsenbetreiber in Deutsch-

land ihre Server vom Netz nehmen.

Der massive rechtliche Druck und die
damit verbundenen Aufklarungskam-
pagnen zeigen Wirkung: Von 2003 bis
2007 hat sich die Zahl der illegalen
Downloads von 602 Millionen auf 312
Millionen nahezu halbiert, obwohl sich
seit 2004 die Zahl der Personen mit
einem schnellen Internetzugang (DSL)
mehr als verdreifacht hat. Trotzdem
besteht weiterhin ein krasses Missver-
haltnis zwischen legalen und illegalen
Downloads. Auf einen legal herunter-
geladenen Song kommen immer noch
fast zehn illegale (Abb. 10 + 11).

5 | uaidoyisniy
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Personen

Die abschreckende Wirkung der recht-
lichen Verfolgung von Internetpiraterie
zeigt sich auch in der Zahl der Perso-
nen, die Tauschborsen nutzen. Lag die
Zahl der Personen, die illegale Tausch-
borsen nutzten, 2005 noch bei 4,4
Millionen, waren es 2007 nur noch 3,4
Millionen. Im gleichen Zeitraum stieg
die Zahl derjenigen, die fir Musik-
downloads bezahlen, von 3 auf 4,1
Millionen an (Abb. 12).

© KONSUMENTEN WISSEN
BESCHEID

Die Brennerstudie 2008 widerlegt auch

die vielfach gedufSerte Ansicht, die

meisten Konsumenten wiissten nicht,

dass das Anbieten oder Herunterladen

ABBILDUNG 12:
Personen, die legal/illegal
Musik aus dem Internet
laden 1 2005-2007

[0 lllegale Musiktitel
(Tauschborse)

Kostenlose Musiktitel
(Homepage)

Kostenpflichtige
Musiktitel

Quelle: GfK Panel Services

von Musik in Tauschbérsen illegal sei.
So gaben fast drei Viertel (74%) der
Befragten an, dass das Herunterladen
von Musik aus kostenlosen Internet-
Tauschborsen nach dem Urheberrecht
nicht erlaubt sei. 72% sagten, dass
auch das Anbieten oder die Zuging-
lichmachung von Musik im Internet
gegen das Gesetz verstofst (vgl. Bren-
nerstudie 2008).

© RUND 1 MILLIARDE EURO
SCHADEN

Nur durch die grofSe Anzahl legaler
und illegaler Musikkopien ldsst sich
der krasse Gegensatz zwischen der Ver-
dreifachung des Musikkonsums von
1995 bis 2005 (14 auf 45 Minuten pro
Tag/ARD Studie Massenkommunika-
tion) bei einem gleichzeitigen Um-
satzverlust von 38% erkldren. Wire die
2007 legal und illegal kopierte Musik
verkauft worden, hitte sie nach End-
verbraucherpreisen einen Marktwert
von rund sechs Milliarden Euro ge-
habt. Es liegt zwar auf der Hand, dass
nicht jede Kopie ein entgangener Um-

satz ist, aber waren nur 10 bis 20%
der Kopien gekauft worden, lage der
Umsatz der Musikindustrie zwischen
600 Millionen und 1,2 Milliarden Eu-
ro hoher (Abb. 13).

© STELLENABBAU NOCH NICHT
GESTOPPT

Unter den Umsatzverlusten leiden nicht
nur die Kiinstler und Hersteller, son-
dern auch der Handel. Der Stellenab-
bau konnte auch 2007 noch nicht ganz
gestoppt werden. Bei den Labels ging
die Zahl der Beschiftigten erneut um
550 auf 8.650 zurtick. Im Grof3- und
Einzelhandel mit Musik waren im
vergangenen Jahr noch 17.550 Per-
sonen nach 18.100 im Jahr 2006 titig
(Abb. 14).



2007 ABBILDUNG 13:
Wert von Musikpiraterie
und Musikkopien
Privatkopie: 91% zu Endverbraucherpreisen,
in Mio. Euro

Physische Piraterie: 3%

Internetpiraterie: 6%

2004 2005 2006 2007
5.450 Mio. € 5.650 Mio. € 6.190 Mio. € 5.400 Mio. € | Privatkopie
160 Mio. € 170 Mio. € 180 Mio. € 180 Mio. € : Physische Piraterie
444 Mio. € 494 Mio. € 426 Mio. € 349 Mio. € : Internetpiraterie
6.054 Mio. € 6.314 Mio. € 6.796 Mio. € 5.929 Mio. €
Quelle: Bundesverband Musikindustrie
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ABBILDUNG 14:
—_ 25.000 Anzahl der Beschéftigten
in der Phonowirtschaft
22.000 . .
21.500 in der Bundesrepublik Deutschland
19.900 2001-2007
— 20.000
18.800
18.500 18.100
17.550
— 15.000
— 10.000
— 5.000
in Personen 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
[0 Tontragerhersteller " GroB- und Einzelhandel

Quelle: Bundesverband Musikindustrie
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MUSIKHANDEL

BEREITS EIN VIERTEL DER MUSIK IN
DEUTSCHLAND WIRD UBER DAS INTERNET
VERKAUFT. HAUFIG NOCH ALS CD, ABER
MMER OFTER AUCH ALS DOWNLOAD.
DIE KONSUMENTEN GEHEN INS NETZ UN
NDUSTRIE UND HANDEL FOLGEN IHNEN
DORTHIN MIT IMMER NEUEN ANGEBOTE
- WAHREND DIE ELEKTROFACHMARKTE IHRE
STARKE POSITION BEHAUPTEN KONNEN,
TRIFFT DIESE ENTWICKLUNG VOR ALLEM
DIE KLASSISCHEN PLATTENLADEN.

_Ein Viertel aller Musikprodukte wird tiber das Internet verkauft.....................
_Elektrofachmarkte mit fast 30% Umsatzanteil .....................oo,

_Plattenldden verlieren weiter an Bedeutung ...
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MUSIKKAUFER GEHEN INS NETZ

Immer mehr Konsumenten nutzen die
Moglichkeit, Musik komfortabel im
Netz zu kaufen. Im Jahr 2007 wurde in
Deutschland bereits rund ein Viertel
des Musikumsatzes (24,8 %) durch Be-
stellungen tiber das Internet oder Mo-
bile-Netze realisiert. Der Lowenanteil
davon entfiel mit 18,3% (17,3% im
Jahr 2006) auf den Verkauf von CDs
oder Musikvideos tiber Online-Hand-
ler wie Amazon oder buch.de. Der An-
teil der Download-Hiandler wie iTunes
oder Musicload stieg von 2,8% auf
3,6%. Dagegen ging der Umsatzanteil

der Mobilhindler wegen des abflau-
enden Klingeltongeschiftes leicht von
3,3% auf 2,9% zurick. Neue Impul-
se werden hier fiir 2008 durch die star-
kere Verbreitung von speziellen Mu-
sikhandys wie dem iPhone erwartet.

e ELEKTROFACHMARKTE
WEITER STARK

Mit dieser Entwicklung schliefSen die
neuen Vertriebswege immer stiarker zu
den traditionellen Handelsformen auf.
Mit 18,3% Umsatzanteil sind Online-
Handler schon heute der zweitstarkste
Vertriebskanal hinter den Elektrofach-
markten, die ihren Umsatzanteil leicht
von 29% im Jahr 2006 auf 29,7% im
Jahr 2007 erhohen konnten. Ein leich-
tes Plus kann sonst nur noch der Le-
bensmitteleinzelhandel mit 8,2% nach
7,8% im Jahr 2006 verbuchen.



in % 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Elektrofachmarkt 333 33,2 31,8 32,1 30,8 29,0 29,7
Kauf- und Warenhauser 12,1 12,0 11,7 9,6 89 8,0 7.3
Medienfacheinzelhandel 9,6 7,6 6,1 6,3 5,0 4,1 3,7
Buchhandel 3,0 34 33 38 4,5 4,7 4,5
Drogeriemarkte 8,5 8,6 8,6 8,4 8,4 8,6 7.9
Lebensmitteleinzelhandel 10,7 10,6 10,3 8,2 81 7,8 8,2
Internet 6,6 9,0 119 14,3 16,8 17,3 18,3
Download-Héndler - - - 0,8 2,0 2,8 3,6
Mobile-Handler - - - - - 33 29
Versandhandel 9,0 8,5 9,0 9,3 8,6 7.4 7,1
Clubmarkt 37 39 3,5 33 2,6 2,5 23
Sonstige 3,5 3,2 38 39 39 39 39

lab 2002 inkl. Musikvideos (VHS+DVD), ab 2004 inkl. Musikdownloads, ab 2006 inkl. Mobile Industrie

® PLATTENLADEN
KONNEN ABWARTSTREND
NICHT STOPPEN
Dagegen verlieren Kauf- und Waren-
hauser mit 7,3% nach 8% im Jahr
2006, Drogeriemarkte mit 7,9% nach
8,6%, der Versandhandel mit 7,1%

nach 7,4%, der Buchhandel mit 4,5%
nach 4,7% und der Clubmarkt mit
2,3% nach 2,5% leicht Umsatzan-
teile. Schwierig bleibt die Situation im
sogenannten Medienfacheinzelhandel,
also den klassischen Plattenladen. Thr
Umsatzanteil ging mit 3,7% nach 4,1%
weiter zuriick (Abb. 15).

Quelle: GfK Panel Services

ABBILDUNG 15:

Umsatzanteile der einzelnen
Handelsformen

am Gesamtmarkt 2001-2007!
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2 | Musikhandel

'® PHONONET: SERVICEPARTNER
FUR HERSTELLER UND HANDEL

Einer der wichtigsten Partner von Tontragerherstellern und
Medienhandel ist die in Hamburg ansdssige PhonoNet
GmbH, eine 100%ige Tochter des Bundesverbandes Mu-
sikindustrie. Die PhonoNet GmbH hat ein umfangreiches
Serviceangebot, welches von der Abwicklung der Bestell-
vorgange fiir physische Produkte bis hin zur automati-
sierten Rechnungsstellung und Administration aller Ge-
schaftsvorginge zwischen Industrie und Handel reicht.

Fiir den Handel wickelt PhonoNet tiber seinen ,,Clearing“-
Betrieb den Bestellvorgang in enger Abstimmung mit der

Musikindustrie ab. Mithilfe eines seit der Griindung von
PhonoNet aufgebauten Artikelstamms tibermittelt der Han-
del die Bestellungen an PhonoNet, wo sie fur den Vertrieb
der Musikfirmen aufbereitet und an die Musikfirmen tiber-
mittelt werden. Von dort werden dann die Bestellungen
in kiirzester Zeit an den Handel ausgeliefert. Mit 170 In-
dustrieteilnehmern im Jahr 2007 gibt es aufgrund der all-
gemeinen Marktsituation einen Riickgang um 10%. Der
leichte Riickgang der Auftragsdispositionen und das star-
ke Wachstum beim Lieferavis von 2006 auf 2007 erklart
sich durch den zunehmenden Einsatz von Vendor Mana-
ged Inventory Systemen (VMI) bei den Labels fir die direkte
Bestellkommunikation zwischen Industrie und Handel.
PhonoNet hilt einheitliche Schnittstellen zu VMI-Syste-

men bereit.

Aufgrund des hoch entwickelten Know-how bei der Da-
tenverarbeitung versteht sich PhonoNet immer mehr als
Anbieter computergestiitzter automatisierter Abwicklungs-
prozesse. So haben seit der Einfithrung des Angebotes von
EDI-Rechnungen (seit 2003), Retourenfreigaben und Be-
stellbestatigungsdateien (jeweils seit 2005) durch Phono-
Net diese Services kontinuierlich und stark zugenommen.
Im Jahr 2007 wurden fast 1,7 Mio. EDI-Rechnungspo-
sitionen und fast 3,4 Mio. Retourenfreigabepositionen



ABBILDUNG 16:

2003 2004 2005 2006 2007 PhonoNet: Geschéftsdaten
Anzahl der Industrie- und Handels-
Industrieteiinehmer 164 187 190 188 170 teilnehmer und deren Auftragsvolumen
Angeschl. Handels- 2003-2007
teilnehmer (kumuliert) 429 360 340 325 308
Auftragspositionen 17.285.000 18.406.000 17.582.000 16.940.000 16.370.000
Lieferavise 638.000 525.000 256.000 183.000 616.000
Retourenantragspos. 1.228.000 2.434.000 3.223.000 3.867.000 4.998.000
Artikelanderungen 239.000 239.000 244.000 221.000 303.000
Abverkaufssatze 85.000.000 68.000.000 55.000.000 51.000.000 41.400.000
EDI-Rechnungspos. 162.000 118.000 187.000 929.000 1.695.000
Retourenfreigabepos. - - 236.000 1.919.000 3.392.000
Bestellbestatigung Dateien - - 12.000 20.000 39.000
Bestandsmeldungen Dateien - - - 1.700 3.400
VMI-Daten (Bestand/
Abverkaufs) Dateien - - - - 140.000

ubertragen. Das sind Wachstumsraten von 82% und 77%
gegeniiber dem Vorjahr. Erfreulich ist auch die Zunahme
von Bestellbestatigungsdateien von 20.000 im Jahr 2006
auf 39.000 im Jahr 2007. Dem Rundfunk und der Presse
steht das Musik Promotion Network (MPN) von Phono-
Net zur Recherche oder zur Rundfunkbemusterung zur
Verfugung. Im Jahr 2007 wurden tiber dieses System ins-
gesamt 200.000 Musiktitel zu Sendezwecken herunterge-
laden, 600.000 Titel von insgesamt 3.200 Redakteuren zu
Informationszwecken als Stream angehort. Fiir die Nut-
zer von Portalen und Webseiten von Online-Handlern wie

Quelle: PhonoNet GmbH

AOL.de, Saturn.de, JPC.de, Weltbild.de oder Yahoo.de wur-
den mehr als 150 Millionen Horproben ausgeliefert. Sie
ermoglichen es dem Verbraucher, in den gewtinschten Ti-
tel vor dem Kauf kurz reinzuhoren (Abb. 16).

Um dem Konsumenten die Auswahl und das Finden
von Titeln zu erleichtern, bietet PhonoNet die grofSte
deutschsprachige Musiksuchmaschine im Internet an:
Unter www.musicline.de kann fast der gesamte Musik-
katalog nach Wunschtiteln durchforstet werden. Im letz-
ten Jahr wurden monatlich etwa 2,5 Millionen PIs (bzw.
450.000 Visits) gemessen. Pro Monat werden etwa 1,2 Mil-
lionen Titel iiber die Streamingfunktion von www.mu-
sicline.de angehort.

| ISpUBYMISNIA

99
“w



MUSIKKAUFER

EINE SCHON FAST VERLOREN GEGLAUBTE
GENERATION KAUFT WIEDER MEHR MUSIK.
DER ANTEIL DER 10- BIS 19-JAHRIGEN
MUSIKKAUFER IST IM VERGANGENEN JAHR
SIGNIFIKANT GESTIEGEN. UND AUCH DIE
UBER 40- UND 50-JAHRIGEN GREIFEN, AN-
GETRIEBEN VON DEN REVIVAL-TOURNEEN
DER KUNSTLER IHRER JUGEND, WIEDER
HAUFIGER ZUR CD.

_ Anteil der jungen Kaufer steigt wieder.................ocoii 41
_Junge lieben Dance und Rock — Altere Klassik und Schlager.......................... 40
_Die meisten Musikkaufer sind in der Altersgruppe 30-39 Jahre zu finden.......... 41
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ANTEIL DER MUSIKKAUFER

LEICHT GESTIEGEN

Der Anteil der Musikkaufer in der Bevolkerung ist im
Vorjahr leicht von 40,2% auf 41,4% gestiegen und hat
damit den hochsten Stand der letzten fiinf Jahre er-
reicht. Das Wachstum verteilt sich gleichmafSig auf die
Konsumentengruppen der Gelegenheits- (1-3 Musik-
produkte pro Jahr), Durchschnitts- (4-9) und Intensiv-

kaufer (mehr als 9). Mit einem Anteil von 26% an der
Gesamtbevolkerung stellen Gelegenheitskaufer die
grofSte Gruppe der Musikkonsumenten. 10,5% sind
Durchschnittskdufer. Der Anteil der Intensivkaufer liegt
bei 4,9% (Abb.17).

< MUSIKLIEBHABER GEBEN VIEL GELD AUS

Den Musikliebhabern ist ihr Hobby viel Geld wert.
Obwohl ihr Anteil vergleichsweise klein ist, sind die
Intensivkaufer mit einem Anteil von 37% am Gesamt-
umsatz die wichtigste Kiufergruppe fir die Musikin-
dustrie. Die Durchschnittskdufer kommen auf einen
Umsatzanteil von 31% und die Gelegenheitskaufer auf
einen Anteil von 32%. Bei den neu hinzugewonnenen
Musikkadufern handelt es sich erwartungsgemafd um
Konsumenten, die eher gelegentlich zur Musik greifen.
In den nichsten Jahren wird sich zeigen, ob die Neu-
bzw. Wiederkaufer ihre Kaufintensitit erhohen wer-

den (Abb. 18).



2007

lab 2002 inkl. Musikvideos (VHS+DVD), ab 2004 inkl. Musikdownloads, ab 2006 inkl. Mobile

Intensivkaufer
(mehr als 9 Stiick pro Jahr): 5%

Durchschnittskaufer

(4-9 Stuck pro Jahr): 11%

Gelegenheitskaufer

(1-3 Sttick pro Jahr): 26%

Nichtkédufer: 59%

in % 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Intensivkaufer

(mehr als 9 Sttick pro Jahr) 4,1 4,4 4.8 49 4,6 4,9

Durchschnittskaufer

(4-9 Stuck pro Jahr) 11 10,1 10,4 10,3 10,1 10,5
Gelegenheitskaufer

(1-3 Stuck pro Jahr) 29,3 259 25,2 24,9 25,5 26,0
Nichtkaufer 55,5 59,4 59,9 59,9 59,8 58,6

2007

Intensivkaufer

Quelle: GfK Panel Services

(mehr als 9 Sttick pro Jahr): 37%

Durchschnittskaufer
(4-9 Stuck pro Jahr): 31%

Gelegenheitskaufer
(1-3 Stick pro Jahr): 32%

in % 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Intensivkaufer

(mehr als 9 Stiick pro Jahr) 36 39 38 40 39 37
Durchschnittskaufer

(4-9 Sttick pro Jahr) 34 32 30 31 30 31
Gelegenheitskaufer

(1-3 Sttck pro Jahr) 30 30 32 29 32 32

lab 2003 inkl. SACD und DVD-Audio, inkl. Musikvideo, ab 2006 inklusive Musikdownloads und Mobile

Quelle: GfK Panel Services

ABBILDUNG 17:
Kauferreichweite
und Kaufintensitét
2002-2007"

ABBILDUNG 18:
Umsatzanteile

nach Kaufergruppen
2002-2007"
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5 | Musikkaufer

ABBILDUNG 19:

in % 10-19 20-29 30-39 40-49 50 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre und alter Altersstruktur der
Tontrégerkaufer
Bevolkerung 31.12.2006 12,3 12,8 15,7 18,3 40,9 nach Repertoiresegmenten
Bevolkerung 31.12.2007 12,1 13,0 15,0 18,5 41,4 2006 und 2007
Tontragermarkt gesamt 2006 11,5 18,6 24,0 22,7 23,2
Tontragermarkt gesamt 2007 13,3 17,3 21,3 24,0 24,2
Pop 2006 13,8 20,8 26,9 24,7 13,8
Pop 2007 16,0 18,0 22,7 28,5 14,8
Rock 2006 16,1 26,0 22,9 25,1 99
Rock 2007 19,5 23,6 22,6 238 10,5
Schlager/Volksmusik 2006 6,2 10,8 17,3 21,0 44,8
Schlager/Volksmusik 2007 6,5 84 14,6 20,6 49,9
Dance 2006 26,3 331 21,2 14,8 4,7
Dance 2007 28,7 37,3 14,7 15,9 34
Klassik 2006 0,6 4,5 12,4 20,2 62,2
Klassik 2007 2,8 3,0 91 17,8 67,4

linkl. Musikvideos (VHS + DVD), ab 2005 inkl. Musikdownloads

< JUNGE KAUFEN WIEDER
MEHR MUSIK ...

Innerhalb der Gruppe der Musik-
kaufer ist der Anteil junger Leute
gestiegen. Ob Rock, Pop, Dance,
Schlager oder Klassik: Im Vergleich
zum Vorjahr stieg der Anteil der
10-19-jdhrigen Kaufer in allen Re-
pertoiresegmenten signifikant an.
Insgesamt wuchs der Anteil junger
Musikkaufer von 11,5% im Jahr
2006 auf 13,3% im Jahr 2007. Be-
sonders beeindruckend war der Zu-
wachs im Klassiksegment. Lag der

Quelle: GfK Panel Services

Anteil der unter 20-jdhrigen unter
den Klassikkdufern im Jahr 2006
noch bei 0,6%, war dieser Anteil
2007 mit 2,8% mehr als viermal so
grofs. Aber vor allem Dance mit
28,7% nach 26,3% im Jahr 2006,
Rock mit 19,5% nach 16,1% und
Pop mit 16% nach 13,8% waren bei
den jungeren Kaufern sehr begehrt.

< ... UND ALTERE AUCH

Einen Zuwachs gab es auch in den
Zielgruppen 40+ bzw. 50+ zu ver-
zeichnen. Mit 24,2% nach 23,2%
im Vorjahr ist der Anteil der Gene-
ration 50+ unter den Musikkaufern
sogar der hochste aller Altersgrup-
pen. Fast alle Repertoiresegmente
mit Ausnahme von Dance verzeich-
neten im Jahr 2007 einen Kaufer-

zuwachs in dieser Zielgruppe. Mu-
sikkaufer tiber 50 greifen am liebsten
zu Klassik (67,4%) oder zu Schla-
ger/Volksmusik (49,9%).

Ein wechselhaftes Bild zeigt sich
dagegen in den Zielgruppen 20-29
und 30-39 Jahre. Ihr Anteil an den
Tontrigerkdufern ging im Jahres-
vergleich von 18,6% auf 17,3% und
von 24% auf 21,3% zuriick. Die
20-29-Jahrigen stehen vor allem auf
Dance-Musik (37,3%), wahrend sich
bei den 30-39-Jihrigen Pop mit
22,7% und Rock mit 22,6% ein
Kopf-an-Kopf-Rennen auf der Be-
liebtheitsskala liefern (Abb. 19).
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ABBILDUNG 20:
Anteile der Tontrdgerkaufer
in den einzelnen Altersgruppen

1998-2007

AN

in % 1998 1999 2000

B 1 bis 19 Jahre
B > 20-29 Jahre

lab 2002 inkl. Musikvideos, ab 2004 inkl. Downloads, ab 2006 inkl. Mobile Industrie

< MUSIKKAUF HANGT VOM
ALTER AB

Diese Betrachtungen spiegeln sich

auch bei den Anteilen der Musikkon-

sumenten in den einzelnen Alters-

gruppen wider. Mit Ausnahme der

20-29-Jahrigen steigen die Anteile

2001

3 130-39 Jahre
[ 41 40-49 Jahre

1 1 1 1 1
2002 2003! 2004 2005 2006

I 5150 Jahre und alter

der Musikkonsumenten in den je-
weiligen Altersgruppen leicht an. So
wachst der Anteil der Musikkonsu-
menten bei den 10-19-Jahrigen von
42% im Jahr 2006 auf 44% im
Jahr 2007, bei den 30-39-]Jahrigen
von 61% auf 62%, bei den 40-49-
Jahrigen von 51% auf 52% und in
der Generation 50+ von 26% auf
27%. Fast zwei Drittel der 30-39-
Jahrigen, aber nur ein Viertel der Ge-
neration 50+ zdhlen zu den Musik-

kaufern (Abb. 20).

1
2007

Quelle: GfK Panel Services
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PERTOIRE

UND CHARTS

OB RAP, HIPHOP, ROCK ODER POP —
DEUTSCHE MUSIK VERKAUFT SICH IMMER

BESSER.

N DEN ALBEN-CHARTS KONNEN

DEUTSCHE PRODUKTIONEN ZUR INTERNATIO-
NALEN KONKURRENZ AUFSCHLIESSEN.

DAS IST AUCH EIN INDIZ FUR DIE ERFOLG-
REICHE NACHWUCHSARBEIT DER HIESIGEN

MUSIKINDUSTRIE.

_Deutsche Produktionen steigern Anteile in den Alben-Charts.................45
_ Gesamtangebot tiberspringt 200.000er-Marke ................................... 46
_ Chartreform berticksichtigt Downloads.........................o 44
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DEUTSCHE MUSIK
BEI DEN FANS BELIEBT

Deutsche Musik stand auch im Jahr
2007 bei den Fans hoch im Kurs. Mit
funf bzw. sechs Platzierungen domi-
nierten nationale Produktionen die
Top Ten der Album- und Single-Jahres-
charts 2007. Als erfolgreichstes deut-
sches Album 2007 platzierte sich ,,12
von Herbert Gronemeyer auf Platz 2
der Album-Jahrescharts. Platz 1 der
Single-Jahrescharts belegen DJ Otzi &
Nik P. mit dem Song ,,Ein Stern (der
deinen Namen tragt)“.

ANTEIL VERDOPPELT
Insgesamt stieg 2007 der Anteil deut-
scher Musikproduktionen in den Al-
bencharts im Vergleich zum Vorjahr
von 38,1% auf knapp 38,8%. Damit
liegen nationale Musikprodukte mit der
internationalen Konkurrenz (40,6 %)
fast gleichauf und konnen sich einer
kontinuierlich wachsenden Beliebtheit
erfreuen. Seit dem Jahr 2000, wo der
Anteil deutscher Produktionen noch
bei 19,5% lag, hat sich ihr Anteil da-
mit fast verdoppelt (Abb. 21).

Die weiteren Top Ten Platzierungen in
den Alben-Charts belegen ,,Manner
sind primitiv, aber gliicklich“ von Ma-
rio Barth (Platz 4), ,,Minnersachen®
von Roger Cicero (Platz 6), ,,Das grofde
Leben von Rosenstolz* (Platz 8) und
,Fornika“ von Die Fantastischen Vier
(Platz 9). Bei den Singles schafften es
neben DJ Otzi & Nik P. mit ihrem
Lied ,,Ein Stern (der deinen Namen
tragt)“ auch ICH +ICH mit ,,Vom sel-
ben Stern“ (Platz 6), Mark Medlock
»Now or never“ und ,, You can get it“
(Platz 7 und 8), Monrose mit ihrem
Song ,,Shame* (Platz 9) und Culcha
Candela mit ,,Hamma!“ (Platz 10) un-
ter die Top Ten.

LEICHTER RUCKGANG
BEI DEN SINGLES

Bei den Single-Charts liefern sich deut-
sche und internationale Produkte seit
2003 ein Kopf-an-Kopf-Rennen. Im
vergangenen Jahr hatten mit einem
Chartanteil von 51% erstmals wie-
der internationale Produktionen die
Nase vorn. Dementsprechend lag der
Anteil deutscher Produktionen im Jahr
2007 bei 49% nach 53,2% im Vor-
jahr (Abb. 22).

CHARTREFORM BERUCK-
SICHTIGT DOWNLOADS

Bei der Erhebung der Charts gab es im
Jahr 2007 wesentliche Neuerungen.
So werden seit vergangenem Sommer
auch Musiktitel, die nur als Download
iiber das Internet erhaltlich sind, fiir
die offiziellen deutschen Single-Charts

gezdhlt. Damit trug die Musikwirt-
schaft der wachsenden Bedeutung des
Downloadmarktes fur das Musikge-
schift Rechnung. Zunehmend nutzen
Labels, Kunstler und Bands das Inter-
net als Einstieg in den Musikverkauf.

Aufserdem erfolgte im Jahr 2007 die
Umstellung der Charts auf sogenann-
te Wertecharts. Dabei errechnet sich
die Chartposition nicht mehr wie bis-
her nur aus den reinen Absatzzahlen,
sondern aus dem Wert (Absatz x End-
verbraucherpreis), der dem jeweiligen
Tontrager entspricht. Ziel der Reform
war es unter anderem, den Wert von
Musik in der offentlichen Wahrneh-
mung zu starken.

Die offiziellen deutschen Musik-Charts
werden im Auftrag des Bundesverban-
des Musikindustrie von media control
ermittelt. Neben den Top 100 Single-
und Longplay-Charts werden weitere
Repertoire-Charts ermittelt. Dazu ge-
horen die Top 20 Klassik-Charts, die
Top 20 Schlager-Charts sowie die Jazz-
Charts. Die Charts sind fiir Konsu-
menten, Medien, den Handel und die
Musikwirtschaft das wichtigste Er-
folgs- und Trendbarometer.



ABBILDUNG 21:

— 70 Anteile nationaler und
internationaler Longplay-
— & Produktionen
—_ & an den TOP 100-Charts 1994-2007
— 40 3
2
— 30 L —_—/
— /
20 \/ 4
— 10
/ 1
I I I I I I I I I I I I I I
in % 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Soundtracks 25 123 i 19 39 56 28 24262427 i26:19 09121
nationale
Produktion 2351239 i265: 223 274 :i232 195 21,1265 : 295 :303:353:381:388;: 2
internationale
Produktion 528 51,1 i 453 : 451 : 37,1 i 428 | 487 1 479 | 448 | 466 : 448 i 42,4 | 431 : 406 i 3
Compilations 212 1227 263287 1299 31,2294 :i285:2,4:211i23:205:180: 193 4

Quelle: media control

ABBILDUNG 22:

— 100 Anteile nationaler und
internationaler

— 9 A BB B B i i
Single-Produktionen

— 80 @ o B R R R SR e R an den TOP 100-Charts 1994-2007

— 70 @ ... ... . . A R

in % 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

internationale
Produktion 618 587 579 518 573 538 559 645. 573, 453 485 486 468 510
nationale
Produktion 382 413 421 482 427 462 441 355 427 547 515 514 532 490 [

Quelle: media control
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ABBILDUNG 23:

in Stick 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Gesamtangebot von
Kiassik Pop- und Klassiktontrédgern
2000-2007
Singles 16 15 15 18 19 8 12 18
Alben 31085 | 30600 | 30330 | 35697 | 35107 | 36549 | 44271 | 52605
Summe 31101 | 30615 | 30345 | 35715 | 35126 | 36557 | 44283 | 52623
Pop
Singles 14997 © 14413 | 17138 | 13604 | 12288 | 10773 9415 9.098
Alben 90963 | 96738 | 108847 | 121305 | 128469 @ 136951 | 143391 | 152663
Summe 107960 | 111151 | 125985 | 134909 | 140757 | 147.724 | 152806 @ 161.761
Gesamt | 130061 | 141766 | 156330 | 170624 = 175883 = 184281 | 197.089 | 214.384 |

UBER 200.000 TONTRAGER VERFUGBAR

Das Gesamtangebot von Pop- und Klassiktontragern um-
fasste im Jahr 2007 insgesamt 214.348 Singles und Alben.
Das ist ein Wachstum von 8,8% im Vergleich zu 2006.
Drei Viertel davon entfallen auf Pop und rund ein Viertel
auf den Klassikmarkt, der besonders stark zulegen konnte.
So stieg das Klassikangebot um 18,8% auf 52.623 ver-
fugbare Titel, wihrend es im Popsegment nur einen An-
stieg um 5,8% auf 161.761 Tontrager gab (Abb. 23).

Nahezu unveriandert ist das Verhaltnis von Pop und Klas-
sik bei der Betrachtung des Absatzes von Longplays. Im
vergangenen Jahr wurden 141,5 Millionen Pop- und 12,6
Millionen Klassik-Alben verkauft (Abb. 24).

Quelle: PhonoNet

ROCK UND JAZZ GEWINNEN UMSATZANTEILE
Rock und Jazz sind im Jahr 2007 die Gewinner bei den
Umsatzanteilen. Rock gewinnt 2,3 Prozentpunkte und
kommt auf insgesamt 20,2% Umsatzanteil. Jazz legt um
0,5 Prozentpunkte zu und erreicht mit 2,2% den hochsten
Umsatzanteil der letzten sechs Jahre. Der Lowenanteil beim
Umsatz entfallt zwar nach wie vor auf Pop, aber sein An-
teil geht im sechsten Jahr in Folge zurtick. Nach 36,8%
im Vorjahr sind es im Jahr 2007 nur noch 34,5%. Im Jahr
2002 hatte Pop noch einen Anteil von 43,6%. Zu den Ge-
winnern 2007 gehoren auch die Horbiicher und Kinder-
produkte: Thr Anteil am Umsatz steigt von 6,5% auf 7,2%
bzw. von 5,9% auf 6,2%.

Zu den Verlierern zihlen Klassik mit 7,7% nach 8,3% im
Vorjahr und Dance mit 4% nach 4,7%. Einen minimalen
Riickgang um jeweils 0,1 Prozentpunkte verbuchen die
Schlager- und Volksmusikumsitze. IThre Umsatzanteile ge-
hen von 8,3% auf 8,2% bzw. von 1,7% auf 1,6% zuriick
(Abb. 25).



!Endverbraucherpreise inkl. Mehrwertsteuer,
ab 2003 inkl. Musikvideos (VHS+DVD), ab 2005 inkl. Musikdownloads

in Mio. Stuick 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Pop 212,3 214,1 209,4 192,5 181,6 152,9 146,7 1455 143,2 141,5
Klassik 21,8 18,0 17,8 15,3 13,1 11,2 13,1 11,9 12,9 12,6
1Die Absétze im Segment Premium werden dem Bereich Pop zugeordnet. Quelle: Bundesverband Musikindustrie
Pop: 34,5%
Rock: 20,2%
Klassik: 7,7%
Schlager: 8,2%
Horbtcher: 7,2%
Kinderprodukte: 6,2%
Dance: 4,0%
Volksmusik: 1,6%
2007 Jazz: 2.2%
Sonstige: 8,2%
in % 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Pop 43,6 40,9 38,8 37,1 36,8 34,5
Rock 159 159 18,5 19,2 17,9 20,2
Klassik 7,2 6,9 7,8 7,9 83 7,7
Schlager 7,2 8,5 7,6 6,8 83 8,2
Horbucher 2,1 2,6 35 5,0 6,5 7,2
Kinderprodukte 6,3 6,5 6,4 6,1 59 6,2
Dance 6,2 6,6 5,6 53 4,7 4,0
Volksmusik 1,8 19 2,2 2,0 1,7 1,6
Jazz 1,8 18 1,8 19 1,7 2,2
Sonstige: 79 8,4 7,8 8,7 8,2 8,2
- Soundtrack/Filmmusik 2,5 23 1,6 1,7 15 1,6
- Country/Folk 1,3 1,8 14 1,7 19 1,8
- Instrumentalmusik 1,0 0,7 1,1 1,0 1,0 0,7
- Weihnachtsproduktion 1,0 1,2 1,1 1,3 1,0 11
- Sonstige 4,2 2,4 2,6 3,0 2,8 3,0

Quelle: Bundesverband Musikindustrie

ABBILDUNG 24:

Absatz von Longplays

nach Pop und Klassik
Handel, Clubs und Premiums

1998-2007*

ABBILDUNG 25:
Umsatzanteile der

einzelnen Repertoiresegmente
am Gesamtumsatz

2002-2007*
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SINGLE-CHARTS 2007/

DIE 25 ERFOLGREICHSTEN TITEL

Platz Titel Interpret

1 Ein Stern (der deinen Namen tragt) DJ Otzi & Nik P.

2 All Good Things (Come To An End) Nelly Furtado

3 Say It Right Nelly Furtado

4 Summer Wine Ville Valo & Natalia Avelon
5 Umbrella Rihanna feat. Jay-Z

6 Vom selben Stern Ich + Ich

7 Now Or Never Mark Medlock

8 You Can Get It Mark Medlock & Dieter Bohlen
9 Shame Monrose

10 Hamma! Culcha Candela

11 Vayamos Compaifieros Marquess

12 Don't Stop The Music Rihanna

13 Dear Mr. President Pink

14 Give It To Me Timbaland feat. Nelly Furtado
15 Hot Summer Monrose

16 The Way I Are Timbaland feat. Keri Hilson
17 1973 James Blunt

18 Fairytale Gone Bad Sunrise Avenue

19 Das Beste Silbermond

20 Prison Break Anthem (Ich glaub an dich) Azad feat. Adel Tawil

21 Grace Kelly Mika

22 Big Girls Don't Cry Fergie

23 Hey There Delilah Plain White T's

24 Wenn nicht jetzt, wann dann? Hohner

25 Girlfriend Avril Lavigne

Quelle: media control GfK International GmbH



LONGPLAY-CHARTS 2007/

DIE 25 ERFOLGREICHSTEN TITEL

Platz Titel Interpret

1 Loose Nelly Furtado

2 12 Herbert Gronemeyer
3 Minutes To Midnight Linkin Park

4 Manner sind primitiv, aber gliicklich! Mario Barth

5 Not Too Late Norah Jones

6 Minnersachen Roger Cicero

7 I'm Not Dead Pink

8 Das grofSe Leben Rosenstolz

9 Fornika Die Fantastischen Vier
10 FutureSex/LoveSounds Justin Timberlake
11 M. Lonely Mark Medlock
12 Life in Cartoon Motion Mika

13 Piece By Piece Katie Melua

14 Temptation Monrose

15 Lost Highway Bon Jovi

16 All The Lost Souls James Blunt

17 Back To Black Amy Winehouse
18 Zimmer 483 Tokio Hotel

19 Good Girl Gone Bad Rihanna

20 The Best Damn Thing Avril Lavigne

21 Jazz ist anders Die Arzte

22 Shock Value Timbaland

23 Greatest Hits Sasha

24 All 4 One beFour

25 Vom selben Stern Ich + Ich

Quelle: media control GfK International GmbH
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SINGLE-CHARTS 1998-2007/

DIE DREI ERFOLGREICHSTEN TITEL

Titel Interpret
1998 My Heart Will Go On Celine Dion
Flugzeuge im Bauch Oli.P
Ein Schwein namens Manner Die Arzte
1999 Mambo No. 5 Lou Bega
Blue (Da Ba Dee) Eiffel 65
Baby One More Time Britney Spears
2000 Anton aus Tirol Anton feat. D] Otzi
The Spirit Of The Hawk Rednex
Around The World ATC
2001 Daylight In Your Eyes No Angels
Only Time Enya
Played-A-Live Safri Duo
2002 The Ketchup Song Las Ketchup
Whenever, Wherever Shakira
Mensch Herbert Gronemeyer
2003 We Have A Dream Deutschland sucht den Superstar
Take Me Tonight Alexander
Fiir Dich Yvonne Catterfeld
2004 Dragostea Din Tei O-Zone
Lebt denn dr alte Holzmichl noch? De Randfichten
Yeah Usher feat. Lil' Jon & Ludacris
2005 Schnappi, das kleine Krokodil Schnappi
Durch den Monsun Tokio Hotel
Lonely Akon
2006 Love Generation Bob Sinclair Pres. Goleo VI
No No Never Texas Lightning
Hips Don't Lie Shakira feat. Wyclef Jean
2007 Ein Stern (der deinen Namen trigt) DJ Otzi & Nik P.
All Good Things (Come To An End) Nelly Furtado
Say It Right Nelly Furtado




LONGPLAY-CHARTS 1998-2007/

DIE DREI ERFOLGREICHSTEN TITEL

Titel Interpret
1998 Titanic Diverse
Bravo Hits 21 Diverse
Let’s Talk About Love Celine Dion
1999 Bravo Hits 26 Diverse
Bravo Hits 25 Diverse
Believe Cher
2000 Supernatural Santana
Crush Bon Jovi
Oops! I Did It Again Britney Spears
2001 Elle’ments No Angels
Bravo Hits 33 Diverse
Bravo Hits 34 Diverse
2002 Mensch Herbert Gronemeyer
Laundry Service Shakira
Freak Of Nature Anastacia
2003 United Deutschland sucht den Superstar
20 Jahre — Nena feat. Nena Nena
Mensch Herbert Gronemeyer
2004 Anastacia Anastacia
Feels Like Home Norah Jones
Herz Rosenstolz
2005 Noiz Sohne Mannheims
Von hier an blind Wir sind Helden
American Idiot Green Day
2006 Das grofSe Leben Rosenstolz
Piece By Piece Katie Melua
Telegramm fiir X Xavier Naidoo
2007 Loose Nelly Furtado
12 Herbert Gronemeyer

Minutes To Midnight

Linkin Park

| speyD pun aliouaday
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AIRPLAY-CHARTS 2007

DIE 25 ERFOLGREICHSTEN TITEL

Platz Titel Interpret

| Repertoire und Charts
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Say It Right

Nelly Furtado

2 Fairytale Gone Bad Sunrise Avenue

3 Lied 1 - Stiick vom Himmel Herbert Gronemeyer
4 1973 James Blunt

S Big Girls Don't Cry Fergie

6 All Good Things (Come To An End) Nelly Furtado

7 What Goes Around Comes Around Justin Timberlake

8 The Sweet Escape Gwen Stefani feat. Akon
9 Bubbly Colbie Caillat

10 Hey There Delilah Plain White T's

11 Little Wonders Rob Thomas

12 She's Madonna Robbie Williams

13 Summer Wine Ville Valo & Natalia Avelon
14 Ruby Kaiser Chiefs

15 Lucky Day Sasha

16 Dear Mr. President Pink

17 Shut Your Eyes Snow Patrol

18 Rockstar Nickelback

19 Chasing Cars Snow Patrol

20 When Did Your Heart Go Missing Rooney

21 Vayamos Compaiieros Marquess

22 Vom selben Stern Ich + Ich

23 Carolyna Melanie C

24 When You're Gone Avril Lavigne

25 Grace Kelly Mika

Quelle: Nielsen Music Control



GOLD- UND PLATINAUSZEICHNUNGEN

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Single Gold 38 46 66 43 26 38 24 28 27 37
Single Platin 23 18 19 13 7 6 6 4 11 9

Longplay Gold 49 74 104 120 135 157 155 214 193 246
Longplay Platin 23 25 61 45 62 59 83 90 67 83

Singles (VO bis 31.12.02) und Longplays (VO bis 24.09.99): Gold = 250.000; Platin = 500.000; 3-fach-Gold = 750.000;
2-fach-Platin = 1.000.000; 5-fach-Gold = 1.250.000; 3-fach-Platin = 1.500.000 usw. verkaufte Sttick

Longplays (VO vom 24.9.99 bis 31.12.02): Gold = 150.000; Platin = 300.000; 3-fach-Gold = 450.000;

2-fach-Platin = 600.000; 5-fach-Gold = 750.000; 3-fach-Platin = 900.000 usw. verkaufte Stiick

Singles (VO seit 1.1.03): Gold = 150.000; Platin = 300.000; 3-fach-Gold = 450.000;

2-fach-Platin = 600.000; 5-fach-Gold = 750.000; 3-fach-Platin = 900.000 usw. verkaufte Stiick

Longplays (VO seit 1.1.03): Gold = 100.000; Platin = 200.000; 3-fach-Gold = 300.000;

2-fach-Platin = 400.000; 5-fach-Gold = 500.000; 3-fach-Platin = 600.000 usw. verkaufte Sttick

Quelle: Bundesverband Musikindustrie
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DIE DEUTSCHE MUSIKINDUSTRIE STEHT M
INTERNATIONALEN VERGLEICH GUT DA.
WAHREND VIELE DER GROSSEN MUSIKMARKTE
MIT TEILWEISE ZWEISTELLIGEN UMSATZ-
RUCKGANGEN KAMPFEN, SIND DIE VERLUSTE
MISCHEN MARKT VERGLEICHSWEISE
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. DEUTSCHLAND KANN SEINE
ALS VIERTGROSSTER MUSIKMARKT

DER WELT FESTIGEN.

_Deutschland im internationalen Vergleich gut behauptet........................... .. 57
_Deutschland ist viertgrofSter Musikmarkt der Welt und Nummer 2 in Europa ..... 59
_Weltweiter Umsatz sinkt um 4,6% auf 31,8 Milliarden US-Dollar................... 56
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DEUTSCHLAND INTERNATIONAL
GUT BEHAUPTET
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ABBILDUNG 26:

39.963 39559 36995 34.255 34525 33.341 31.813 Weltweiter Umsatz mit

Tontragern'? 1 1997-2006
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in Mio. US-$ 1997 1998 1999

LEndverbraucherpreise inkl. Mehrwertsteuer

2Basis: Preise in US-Dollar zu fixem Wechselkurs von $ 1,00 zu € 0,80

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Quelle: IFPI
ABBILDUNG 27:

Weltweiter Absatz von Alben
und Singles 11997-2006

Alben! 3.283 : 3.294 3.289 3.215 3.060 2.843 2.700 2.603 2.285 1.994
Singles? 516 459 440 370 318 265 233 354 582 931
gesamt 3.799 : 3.753 3.729 3.585 3.378 3.108 2.933 2.957 2.867 2.925
in Mio. Sttick 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

1LPs, MCs, CDs, Musikvideos und ,,Andere*“
2seit 2004 einschlieBlich Downloads

Der deutsche Tontragermarkt entwi-
ckelt sich im internationalen Vergleich
uberdurchschnittlich. Wegen der zeit-
verzogerten Lieferung der Daten lie-
gen flir den internationalen Markt die

Quelle: IFPI

Zahlen nur bis 2006 vor. Wahrend der
weltweite Umsatz mit CDs, Singles,
Downloads und Musikvideos von
2005 mit 33,3 Milliarden Dollar auf
31,8 Milliarden Dollar um 4,6% zu-
rickgegangen ist, lag der Riickgang
in Deutschland nur bei 2,9%. Diese
Entwicklung spiegelt sich auch in

und 2006 der Absatz von Alben welt-
weit weiter stark riicklaufig, wahrend
in Deutschland sogar ein minimales
Plus bei den CD-Alben zu verzeich-
nen war (Abb. 26).

der Betrachtung der Absitze wider.
So war im Vergleich der Jahre 2005
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in Mio. Stiick 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
USA 9665 i 1.037,5; 1.084,7 : 1.034,2 i 9542 : 8549 i 7895 : 8141 i 7487 i 6426
Japan 3580 | 3627 | 3226 i 3290 : 3048 : 2747 : 2602 i 3099 : 2988 : 2822
GroBbritannien? 2269 i 2395 i 1799 : 1882 i 1952 : 1895 i 1885 : 2150 i 2088 i 1915
Deutschland® 2570 | 2528 1 2519 | 2446 i 2256 i 2150 i 1839 : 1620 i 151,5 i 1462
Frankreich® 1351 © 1419 | 1355 | 1344 | 1487 : 1532 @ 1393 : 1428 @ 1376 @ 996

1Singles flieBen bis einschlieBlich 2003 ein mit 3 Singles = 1 Album

Zseit 1999 Absétze in Produktpaketeinheiten, daher zu Vorperioden nicht vergleichbar
3seit 2004 Absétze in Produktpaketeinheiten, daher zu Vorperioden nicht vergleichbar
4seit 2006 Absétze in Produktpaketeinheiten, daher zu Vorperioden nicht vergleichbar

Bei der Betrachtung der Absitze fallt
vor allem das starke Wachstum bei den
Singles auf, das auf den kontinuier-
lich wachsenden Downloadmarkt zu-
ruckzufihren ist. Aufgrund geringerer
Stiickpreise kann das Digitalgeschift
die Riickginge im physischen Markt
aber immer noch nicht kompensieren.

Ausnahme davon sind Japan und Sud-
korea. In beiden Lindern ist es vor
allem der starke Mobilemarkt, der zu
einem Turnaround in der Umsatzent-
wicklung gefiihrt hat (Abb. 27 + 28).

Quelle: IFPI

ABBILDUNG 28:
Absatzentwicklung der funf
wichtigsten Tontrégermérkte
1997-2006!
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@ WELTWEIT AUF PLATZ VIER
Deutschland behauptet auch im Jahr
2006 seinen vierten Platz unter den
grofsten Tontragermarkten der Welt
und kann den Abstand zum funftplat-
zierten Frankreich sogar noch leicht
ausbauen. Umsatzstarkster Markt blei-
ben mit grofSem Abstand die USA mit
einem Anteil von 36,2% am Welt-
markt. Dahinter folgen Japan mit ei-
nem Weltmarktanteil von 16,6% und
GrofSbritannien mit 10,2 %. Deutsch-
land kommt auf einen Umsatzanteil
von 6,6% vor Frankreich mit 5,3%.
Insgesamt machen die funf grofiten
Mirkte rund 75% der weltweiten Mu-
sikverkaufe aus (Abb. 29).

@ DEUTSCHLAND HOLT IN
EUROPA AUF

Vor allem im europdischen Vergleich
kann Deutschland Boden gutmachen.
Zwar behauptet England mit einem
Umsatz von 2,6 Milliarden Euro klar
die europaische Spitzenposition vor
Deutschland mit 1,7 Milliarden Euro,
muss aber mit einem Minus von 8,2%
im Vergleich zu 2005 einen deutlich
hoheren Riickgang als Deutschland
mit 2,9% verkraften. Noch starker fallt
der Riickgang in Frankreich, Italien
und Spanien mit jeweils rund 10% un-
ter dem Vorjahr aus. Im Durchschnitt
ging der Umsatz mit Tontrdgern in
Europa von 2005 auf 2006 um 6,9 %
zurick. Nur Belgien, Griechenland,
Irland und Ungarn konnen ein Um-
satzplus verbuchen (Abb. 30).



— 45
— 40
/\
/ 1
— 30
— 25
— 20
i : i i 2
— 1
— 10 N
— 5 .5
— 0
T T T T T T T T T
in % 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 20057 2006
USA 31,3 34,1 37,0 38,0 39,8 39,0 37,0 36,2 36,8 36,2 1
Japan 16,4 16,9 16,7 17,7 15,6 16,0 15,3 14,7 15,5 16,6 2
GroBbritannien 7,2 7,4 7,6 7,7 83 9,0 10,0 10,4 10,5 10,2 3
Deutschland 7,5 7,8 7,4 6,6 6,3 6,0 6,4 6,4 6,6 6,6 4
Frankreich 5,8 55 5,2 4,6 54 6,0 6,6 59 6,0 5,3 5
1Endverbraucherpreise inkl. Mehrwertsteuer, Basis: Umsatz US-Dollar zum jeweils fiir das Jahr geltenden Kurs
einschlieBlich digitaler Verkéufe Quelle: IFPI
Land 2005 2006 Verand. Land 2005 2006 Verand.
England! 2.821,20 2.590,10 -8,19% Dénemark! 146,00 144,90 -0,75%
Deutschland 1.768,50 1.716,80 -2,92% Irland 119,20 121,80 2,18%
Frankreich 1.592,00 1.432,10 -10,04% Griechenland 114,40 116,30 1,66%
[talien 535,50 478,40 -10,66% Finnland 104,60 100,50 -3,92%
Spanien 444,10 397,30 -10,54% Portugal 91,10 85,10 -6,59%
Niederlande 344,40 316,90 -7,98% Polen! 83,80 82,30 -1,79%
Belgien 263,50 264,50 0,38% Ungarnt 40,80 41,10 0,74%
Osterreich 227,90 213,10 -6,49% Tschech. Rep! 35,80 32,50 -9,22%
Schweden! 195,60 182,10 -6,90% Gesamt 8.928,40 8.315,80 -6,86%

Da dieses Land nicht zur EURO-Zone gehért, wird der Wert in EURO bewertet zum Jahresdurchschnittskurs 2006: 1,2556 $/€;

2005: 1,2441 $/€ (DEUTSCHE BUNDESBANK; Euro-Referenzkurse der Européischen Zentralbank)

Quelle: IFPI

ABBILDUNG 29:
Umsatzanteile der

ftinf wichtigsten Tontréger-
mérkte am Weltmarkt
1997-2006

ABBILDUNG 30:
Umsétze der euro-
péischen Tontrégermérkte
in Mio. Euro

2005/2006
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VORSTANDE UND
GESCHAFTSFUHRER

Prof. Dieter Gorny Birgit Adels Edgar Berger Frank Briegmann Bernd Dopp

7

Michael Haentjes Konrad von Lohneysen Stefan Michalk Dietmar Schlumbohm

BUNDESVERBAND MUSIKINDUSTRIE E.V.

Vorstand: Prof. Dieter Gorny (Vorsitzender)
Birgit Adels (EMI Music Germany/Switzerland/Austria)
Edgar Berger (SONY BMG Music Entertainment [Germany] GmbH)
Frank Briegmann (Universal Music Entertainment GmbH)
Bernd Dopp (Warner Music Central & Eastern Europe)
Michael Haentjes (edel AG)
Konrad von Lohneysen (Ministry of Sound Recordings Germany,
Sprecher der auflerordentlichen Mitglieder)

Geschiftsfithrer: Stefan Michalk

PHONONET GMBH

Geschiftsfithrer: Dietmar Schlumbohm





